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生物制药行业近年来一直是全球医药行业中增长最为迅速的子

行业，1998-2009年的复合增长率达到了18.6%，远高于全球药品

市场8.5%的增长率。美国生物技术医药产品的研发创新最活跃，

稳居全球生物技术产业的核心，目前全球近60%的生物技术专利为球 物 术产 核 球 物 术专

美国所有。

目前中国生物生化制药行业的企业有700多家，2009年总销售

收入约为 亿元 年复合增长率约 是医药行业收入约为753亿元，2005-2009年复合增长率约30%，是医药行业

增长最为迅速的领域之一。中国生物医药发展水平与欧美发达国家

仍然存在明显差距。目前中国生物生化制药产业在整个医药产业中

所占的比重还不高，2009年销售占比仅为 10%，具有广阔的成长

空空间。

从各细分市场来看，血液制品国际市场呈现大公司垄断格局，

拜耳 百特的市场占有率高达80% 中国的血液制品受血浆不足呈拜耳、百特的市场占有率高达80%。中国的血液制品受血浆不足呈

现供求紧张的局面，且集中度不高，生产厂商众多。国际血液制品

市场上，凝血因子类产品占据主导地位；而中国市场上，则是人血

白蛋白和免疫球蛋白产品占据主导地位，凝血因子占比很小，未来

增长空间很大 华兰生物 上海莱士血液制品产品种类较多 竞争增长空间很大。华兰生物、上海莱士血液制品产品种类较多，竞争

力较强。



图：2005-2009年中国生物生化制药销售收入及同比增长率

整 水清木华研究中整理：水清木华研究中心

国际疫苗市场集中度相当高，葛兰素史克、赛诺菲-安万特，默克、瑞辉/惠氏、诺华处于市场领导地位。中国

疫苗市场集中度不高，生产厂商较多；一类疫苗（计划疫苗）由于中国儿童死亡率和高收入国家的较大差距，未来

仍然有扩张潜力 二类疫苗随着人均收入提高和公民防患意识的普及 未来扩张潜力巨大 天坛生物疫苗种类众多仍然有扩张潜力；二类疫苗随着人均收入提高和公民防患意识的普及，未来扩张潜力巨大。天坛生物疫苗种类众多，

再加上公司收购了有最大血液制品车间之一的成都蓉生，公司未来会迎来新的增长。

国际诊断试剂市场并购不断，制药巨头们大举收购中小诊断试剂公司， 产品线增多和应用领域的拓广，诊断试

剂处于快速成长期；中国诊断试剂市场的主要公司有科华生物、达安基因等。国内诊断试剂目前集中在比较低端的剂处于快速成长期；中国诊断试剂市场的主要公司有科华生物、达安基因等。国内诊断试剂目前集中在比较低端的

生化诊断试剂，逐渐向国际市场的主流免疫诊断试剂和核酸诊断试剂发展。



图：2007-2009年华兰生物（分产品）营业收入（单位：百万元）

来源：水清木华研究中心

单克隆抗体是近年来复合增长率最大的一类抗体药物，2009 年排在全球畅销药物排行榜前二十名的药物中，就

有四个单抗药物。1999 年-2009 年十年间，全球单抗药物市场的复合增长率达到了 62.88%。中国单克隆抗体药物

市场尚处于起步期，市场规模仅有10亿元，距离欧美发达国家还有很大差距。国内目前形成了北京、上海、西安等

抗体药物的产 化基地 北京基地 北京 泰生物技术 北京 广实生物技术有 等为主 上海基地 上抗体药物的产业化基地。北京基地以北京百泰生物技术公司和北京天广实生物技术有限公司等为主；上海基地以上

海中信国健药业有限公司等为主；西安基地由第四军医大学和成都华神集团合作形成。



图：2007-2009年华兰生物（分产品）毛利率

来源：水清木华研究中心

重组蛋白类药物在各种重大疾病中有广泛应用，市场潜力巨大。长春高新子公司金赛药业是国内第一家开发出

重组人生长素的公司，目前市场占比较大；安科生物是目前唯一同时获得干扰素和生长激素两类生物制品生产批文

的生产厂商；通化东宝是国内胰岛素行业的龙头企业，长效胰岛素是公司未来增长的亮点；双鹭药业的治疗性抗体

和基因工程疫苗将给公司带来巨大的收入。
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• 图：2008-2009年罗氏制药行业（分地区）销售额

• 图：2002-2009年罗氏诊断试剂销售收入（单位：十亿瑞士法郎）

• 图：2007-2009年罗氏诊断领域（分产品）收入构成图 年罗氏诊断领域 分产品 收 构成

• 图：2007-2009年罗氏诊断领域（分地区）收入构成

• 图：2006-2009年罗氏四大单抗药物销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2008年上海落实制药有限公司营业收入和营业利润

• 图：2006-2009年安进营业收入和净利润（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年安进（分产品）营业收入（单位：百万美元）

• 图：2005-2010H1诺和诺德销售额和净利润（单位：十亿丹麦克朗）

• 图：2005-2009年诺和诺德（分行业）销售额（单位：十亿丹麦克朗）

• 图：2005-2009年糖尿病领域（分产品）销售额（单位：十亿丹麦克朗）

• 图：2005-2009年生物制药领域（分产品）销售额

图 2005 2009年诺和诺德（分地区）销售额（单位 十亿丹麦克朗）• 图：2005-2009年诺和诺德（分地区）销售额（单位：十亿丹麦克朗）

• 图：2007-2008年诺和诺德（中国）制药有限公司营业收入和营业利润



• 图：2007-2009年默克销售额和净利润（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年默克（分地区）收入（单位：十亿美元）

• 图：2002-2008年默克公司疫苗产品收入及同比增长率

• 图：2007-2009年诺华净销售额和净利润（单位：十亿美元）

图 2008 2009年诺华（分行业）净销售额（单位 十亿美元）• 图：2008-2009年诺华（分行业）净销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年诺华（分地区）净销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2010H1赛诺菲-安万特净销售额和净利润（单位：十亿欧元）

• 图：2009年赛诺菲-安万特人用疫苗销售额（单位：百万欧元）• 图：2009年赛诺菲 安万特人用疫苗销售额（单位：百万欧元）

• 图：2007-2008年杭州赛诺菲-安万特民生制药有限公司营业收入和营业利润

• 图：2007-2008年深圳赛诺菲巴斯德生物制品有限公司营业收入和营业利润

• 图：2007-2008年赛诺菲-安万特（北京）制药有限公司营业收入和营业利润图 年赛诺菲 安万特 北京 制药有限公司营 收 和营 利润

• 图：2007-2010H1阿斯利康销售额和营业利润（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年阿斯利康（分领域）销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年阿斯利康（分地区）销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年阿斯利康北美（分地区）销售额（单位：百万美元）

• 图：2007-2009年阿斯利康其他市场（分地区）销售额

• 图：2007-2009年阿斯利康新兴市场（分地区）销售额

• 图：2007-2008年阿斯利康中国营业收入和营业利润（单位：百万元）

• 图：2007-2009年百时美施贵宝净销售额、生物制药净销售额及占比

• 图：2007-2009年百时美施贵宝主要产品净销售额（单位：百万美元）

图 2007 2009年百时美施贵宝（分地区）净销售额（单位 十亿美元）• 图：2007-2009年百时美施贵宝（分地区）净销售额（单位：十亿美元）

• 图：2007-2008年中美上海施贵宝营业收入和营业利润



• 图：2006-2010H1礼来营业收入和净利润（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年礼来主要产品营业收入（单位：百万美元）

• 图：2007-2008年礼来苏州制药有限公司营业收入和营业利润（单位：百万元）

• 图：2006-2009年强生营业收入和净利润（单位：十亿美元）

图 2007 2009年强生（分行业）营业收入（单位 十亿美元）• 图：2007-2009年强生（分行业）营业收入（单位：十亿美元）

• 图：2007-2009年强生（分地区）营业收入（单位：十亿美元）

• 图：2007-2008年西安杨森营业收入和营业利润（单位：百万元）
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