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2010年8月，水清木华研究中心和第一调查网合作对中国大陆

市场600位用户进行了饮用水行业消费特征调查，调查内容包括：

瓶（桶）装矿泉水的饮用习惯、瓶（桶）装水品牌的知名度、选择

瓶（桶）装水时注重的因素 获得瓶（桶）装水信息的方式 瓶装瓶（桶）装水时注重的因素、获得瓶（桶）装水信息的方式、瓶装

水的购买动机、瓶装水的价位选择、瓶装水的购买地点、更容易接

受哪种桶装水、能接受桶装水的最高价位等。

在瓶装水品牌的知名度调查结果中，农夫山泉遥遥领先，消费

者占比接近八成，其次是康师傅和娃哈哈，消费者占比也均在四成

以上。再加上统一、乐百氏和雀巢，这六个品牌是当前瓶装饮用水

消费市场中的重要角色，而其余品牌的知名度则相对较低。

在消费者购买瓶装水地点的调查结果显示，超市和便利店是当

前消费者购买的主要场所，占比均以超过七成。社区商店也是消费

者购买瓶装水的一个重要渠道，其他如报刊亭等，消费者购买比例

较低。可以看出，消费者购买瓶装水时，一是图其便捷，如便利店

和社区商店 二是图其便宜 如超市和社区商店，二是图其便宜，如超市。



图 中国主要瓶装水品牌的知名度调查 年太阳能级多晶硅产能图：中国主要瓶装水品牌的知名度调查 2008、2009年太阳能级多晶硅产能

大量开出，市场明显供过于求，现货

价格一路狂跌，从最高点的近500美元

跌到50美元。低价多晶硅刺激下游太跌到50美元。低价多晶硅刺激下游太

阳能电池产业扩大产能，反过来刺激

多晶硅需求暴增，同时低价也刺激多

晶硅厂家减少产能扩展，缩减产量。

海关数据显示，中国8月份多晶硅

进口量为3731吨，同比增长78.8%，环

比增长1.33%。 1-8月累计进口26745

吨，比2009年同期增长109%。 另外中

国8月份多晶硅出口量为190吨，1-8月

累计出口1536吨。

2010年供需开始发生逆转，供不应求的局面再度出现，多晶硅现货价格开始飙升，近期升至100美元附近。

不过随着各国政府对太阳能补贴的下降以及多晶硅厂家的大量扩产，未来多晶硅价格不大可能继续飚升，预

计价格在70-150美元之间波动。



图：瓶装水购买地点的消费者选择

从获得桶装水信息方式的调查结果来看，

电视广告是消费者获取信息的最重要渠道，消

费者占比已近七成。朋友告知、商家推荐和网

络广告，这三类信息渠道在消费者采用中的占

比超过四成，成为次要获取信息的渠道。

在调查数据的基础上，我们对当前饮用水

行业的消费特征进行了深层次分析。比如，不

同性别不同年龄段的消费特征分析、不同职业

不同收入段的消费特征分析等等。

图：消费者获得桶装水信息方式的调查结果

来源：水清木华研究中心
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