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根据对中国连锁百强中的超市企业销售数据进行统计，2006年

-2009年连锁百强中的超市企业总销售规模从2006年的3406亿元增

长至2009年的 5756亿元，复合增长率为15.6%。2006-2009年，连

锁百强中的超市企业门店总数从2006年的16025增加至2009年的锁百强中的超市企业门店总数从2006年的16025增加至2009年的

23814个，复合增长率为19.5%。

2004年 中国完全解除对零售业外资的限制 外资企业在国内2004年，中国完全解除对零售业外资的限制，外资企业在国内

迅速扩张，发展迅猛。2009年中国连锁百强中，外资超市企业包括

大润发、家乐福、沃尔玛等8家，2009年总销售规模为1757.1亿，

门店总数为785家。而中资超市包括联华、物美等31家，总销售规

模为3913亿元，门店总数为23004家。

外资超市的门店扩张，一般采取布局多个核心城市，然后向全

国二三线城市扩张的战略。内资超市大都扎根一个中心区域，然后

向周边地区辐射。如步步高布局湖南和江西地区，联华超市主要集

中在上海地区，新华都门店主要分布在福建，物美、京客隆等超市

主要集中在华北一带 美特好连锁超市主要分布在山西等主要集中在华北 带，美特好连锁超市主要分布在山西等。



图：2006-2009沃尔玛（中国）和家乐福（中国）销售规模及门店数量图： 沃尔玛（中国）和家乐福（中国）销售规模及门店数量

（单位：百万元，%）

整理：水清木华研究中心

在当前中国经济转型，国民收入倍增计划实施的背景下，中国超市行业未来的发展将呈现出以下趋势：

第一、以大城市为“主导”的行业格局将逐渐转变为一二三线城市共同发展，二三线城市将有较大的发展空间。

第二、大城市郊区化将引发郊区超市市场的繁荣发展。城市规模的扩大和人口的增加，将导致城市外围不断拓

展，零售业的中心将由城市中心向郊区扩散。展，零售业的中心将由城市中心向郊区扩散。

第三、超市的经营重心向提高服务的品质转移。消费者收入不断提高，对消费商品的需求发生了变化。除了商

品的质量、价格外，消费者将更多关注其便利性、购物是否愉悦等因素。而且超市企业提供商品的品质和差距

日趋缩小，未来超市行业的竞争将更多的体现在服务水平方面的竞争。



图：2006-2009年联华和物美销售规模及门店数量（单位：百万元，%）图： 年联华和物美销售规模及门店数量（单位：百万元， ）

整理：水清木华研究中心
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