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策大力扶持和市场需求双重拉动下，中成药在中国市场发展良好。

2006-2009年中国中成药工业总产值和销售收入年均增速分别达

13 9%和12 7%，其中中成药终端销售收入占同期国内药品总收入13.9%和12.7%，其中中成药终端销售收入占同期国内药品总收入

的比重自2006年以来一直保持在30%左右。截至2010年8月，中国

中成药生产厂家达1522家，其中上市公司有30多家，如天士力、同

仁堂、云南白药等；产品品种达10000多个，如天士力的复方丹参

滴丸、同仁堂的六味地黄丸和乌鸡白风丸等；剂型达40余种，如传

统的丸、膏、散、丹和现代的胶囊、片剂、喷雾等。

并且，随着中国中成药日益获得国际认可，加之中成药行业高

利润刺激（一般营业利润率在70%以上）和化学制药行业本身发展

瓶颈所限，全球制药巨头和相关机构开始纷纷以合资、独资等方式瓶颈所限 球制药巨头和相关机构开始纷纷以合资 独资等方式

涉足与中国中成药相关的领域，如瑞士诺华与昆明制药就蒿甲醚原

料的研发和生产签订《专利开发许可总协议》，美国国立卫生研究

院（NIH）（世界上最大的医学研究与科研经费管理机构与广州白

云山和记黄埔与）就白云山板蓝根颗粒抗病毒机制研究签订了合作

协议。



图：2006-2009年中国中成药工业总产值和销售收入（单位：十亿元）

来源 国家统计局 水清木华研究中心来源：国家统计局，水清木华研究中心

从竞争格局看，由于中成药市场的特殊性，相关生产商很难涉足所有中成药应用领域 ，一般只在各细分市场占据

一定份额。而且由于从事中成药的厂商众多，市场竞争激烈，即使在细分市场，其市场集中度也不高。以心脑血管

中成药为例，2007-2009年排名前四的品牌市场份额分别为12.4%、14.6%和17.1%，而排名前十的品牌市场份额分别

占24.1%、27.8%和 31.2%。不过从趋势看，中国心脑血管中成药市场格局正逐渐走向集中。

《2009-2010年中国中成药行业研究报告》不仅重点研究了中国中成药的国内外运行环境、发展现状、市场供需、

竞争格局、进出口以及各细分市场情况，而且还着重分析了天士力、康缘药业、云南白药、奇正藏药、、西藏药业、

昆明制药、康恩贝、同仁堂、桂林三金10家上市中成药企业的经营状况和发展前景。
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