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近年来，随着北京奥运会、广州亚运会的举办，包括运动鞋、

运动服装以及体育器械在内的中国体育用品市场也随之被拉动起来

，呈现快速发展的状态。根据《2010-2011年中国体育用品行业研

究报告》的分析 2010年中国体育用品产业的市场规模为1061亿究报告》的分析，2010年中国体育用品产业的市场规模为1061亿

元。

中国体育用品市场以鞋类和服装为主 知名的体育用品品牌有中国体育用品市场以鞋类和服装为主，知名的体育用品品牌有

阿迪达斯、耐克、李宁、安踏、匹克等。其中耐克和阿迪达斯以高

端市场为主，其质量和品牌优势使其多年占据着市场前两把交椅。

李宁作为较早进入体育用品市场的品牌，近年来重视产品质量和市

场营销，逐步摆脱了低价竞争的重围，获得不错的成绩。现已取代

阿迪达斯成为中国第二大体育用品品牌。

在中国体育服装市场，耐克、阿迪达斯、卡帕、彪马以及斐乐

等品牌占据着高端市场，市场价格大约在400元/件以上；而中端市

场主要由安踏和李宁占据，售价大约在200-400元/件；在200元以

下的低端消费市场 典型厂商有特步 匹克 361°以及鸿星尔克下的低端消费市场，典型厂商有特步、匹克、361 以及鸿星尔克

等。



图：2006-2013年中国体育用品行业市场规模（十亿人民币）

来源：水清木华研究中心

在中国运动鞋市场上，按照品牌来分主要有包括耐克、阿迪达斯、彪马、锐步、斐乐、美津浓、茵宝、卡帕等

国外品牌；以及李宁、安踏、特步、361度、鸿星尔克、匹克、乔丹、德尔惠、贵人鸟等国内品牌。耐克、阿迪达

斯、锐步等品牌占据着高端市场，其市场价格大约在500元/双以上；中端市场主要有卡帕和李宁占据，他们的售价

大约在300-500元/双；在300元以下的低端消费市场，则聚集着数量众多的本地品牌。

目前，年销售超过 1,000万双的中国运动鞋生产企业约十几家，年销售在几十万至几百万双的企业有近百家。

从地域上看，运动鞋的生产研制已形成了以福建泉州、广东东莞为代表的产业集群。以泉州地区为核心的产业集群，

年总产量约14 亿双。泉州地区集中了国内大部分知名运动鞋品牌。以东莞地区为核心的产业集群，年总产量约8 

亿双，该产业集群多以给国外知名品牌贴牌生产为主亿双，该产业集群多以给国外知名品牌贴牌生产为主。
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