
年中国平板电脑行业调查分析报告

年 苹 的 在全世 掀起 板电脑热 并促使所有

2010-2011年中国平板电脑行业调查分析报告

2010年，苹果的iPad在全世界掀起平板电脑热潮，并促使所有

试图同苹果竞争的厂商重新设计自己的产品，把大多数有竞争力的

平板电脑的发布时间推迟到2011年。

2010年，iPad不仅启动了平板电脑市场的高速成长，还对整个

媒体产业带来了革命性的影响，促使消费电子、PC产业、通讯产业

的3C厂商，传统的媒体大亨，都加入到平板电脑产业中来。

根据水清木华研究中心的调研，2010年中国平板电脑市场规模

约为173万台，预计2014年将达到3400万台。

按销售量统计，前三名厂商为：苹果、国美、壹人壹本。按销

售额统计，前三名厂商为：苹果、广讯通、壹人壹本。 其中苹果

iPad占整体市场的70.2%。调研发现，中国平板电脑市场最畅销的

机型是 iP d Vili X70 壹人壹本机型是：iPad ，Viliv X70，壹人壹本。

2010年3月，水清木华研究中心与第一调查网开展了针对上网

消费者的网络调查活动，此次调查样本总量达7000个，涉及年龄层消费者的网络调查活动，此次调查样本总量达7000个，涉及年龄层

次主要为20-50岁，结构均衡。调研城市主要为上海、北京、广州

、深圳和成都等30个省会城市及直辖市。



图：2010-2014中国平板电脑市场销量统计及预测（单位：百万台）

来源 水清木华研究中心来源：水清木华研究中心

从本次调查的品牌倾向性选择来看，最受潜在消费者欢迎的前几位品牌依次是：苹果、惠普、三星、宏碁、爱

国者等。

水清木华智能终端数据库统计并分析了截止2011年2月83个品牌已发布的共220款平板电脑机型。从已发布的机

型来看，目前支持Android的机型最多，达到59.5%；其次是Windows,有30.5%。

目前的Android平板电脑仍有59.5%使用了低于720MHz的CPU，但同时仍有30.5%的Android平板电脑采用了1GHz以

上的CPU。

已有57 1%的Windows平板电脑采用了1 6GHz以上的CPU，但仍有7 9%的Windows平板电脑采用低于1GHz的CPU已有57.1%的Windows平板电脑采用了1.6GHz以上的CPU，但仍有7.9%的Windows平板电脑采用低于1GHz的CPU。
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