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近年来，在中国固定资产投资和房地产开发较快增长的背景下

，挖掘机行业呈现高速增长态势。其产量从2005年的34722台增至

2010年的192811台；相应地销量从28812台增至165804台。

近6年，中国挖掘机产销量增长的主要驱动因素来自于三个方

面：一是全社会固定资产投资的增加带动了挖掘机下游需求的增长

；二是消费者对挖掘机性能的认识，以及挖掘机租赁市场的升温促

使挖掘机销量激增；三是挖掘机对装载机的替代效应逐渐显现（挖

掘机和装载机保有量配比从2006年的0.57:1提升至 2009年的

0.68:1）。

本报告从挖掘机行业环境入手，在着重分析挖掘机市场供需状

况的同时，重点研究了挖掘机市场的竞争格局。

从品牌竞争来看，中国挖掘机市场主要被外资品牌垄断，2010
年市场份额为71.7%，其中日系品牌和韩系品牌共占到60.1%的份

额。以三一重工、玉柴重工为代表的内资品牌自2005年以来以小型

挖掘机为突破 逐渐扩大市场份额 截至 年其市场份额 经挖掘机为突破口，逐渐扩大市场份额，截至2010年其市场份额已经

提升至28.3%，较2005年增长了 8.4个百分点。



图：2005-2010年中国挖掘机产、销量（单位：台）

来源 国家统计局 中国工程机械行业协会 水清木华研究中心来源：国家统计局；中国工程机械行业协会；水清木华研究中心

从产品竞争来看，2010年履带式挖掘机依然处于主导地位，市场份额超过95%。与此同时，6-10吨级、21-22吨

级挖掘机的销量继续保持高位。

此外，本报告还重点研究了15家重点企业，包括7家内资企业和8家在华外资企业。

2010年，中国挖掘机销量超过万台的企业共有7家，分别为小松、斗山、现代、日立、神钢、三一、卡特彼勒，

其中，三一重工排名第六，是唯一入围的内资品牌，全年销量达到1415台。玉柴重工、柳工、福田雷沃年销量均超

过5000台。

2011年是中国“十二五”的开局之年，中国政府将继续加大公路 铁路 市政 保障性住房等项目的建设力度，2011年是中国 十二五 的开局之年，中国政府将继续加大公路、铁路、市政、保障性住房等项目的建设力度，

预计全年挖掘机销量将同比增长15%，达到 19万台左右。与此同时，日本地震对挖掘机核心零部件液压件进口的波

及，以及潜在产能过剩等多个因素也将为行业发展带来一定风险。
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