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2010年是中国网络团购市场元年。团购网站在扩大产品供应商

和消费者规模的同时，覆盖区域也由北京、上海等一线城市迅速扩

展到二三线城市。在不到一年的时间内，中国网络团购用户达1875

万，整体市场销售额达到16.6亿元。

根据水清木华研究中心对中国主要团购网站监测数据显示，目

前中国网络团购市场集中度较低。拉手网，美团网在2010年凭借先

发优势，占据了市场销售额的前两位，所占份额分别为15.8%和

14.1%。淘宝聚划算依靠自身多年积累的用户优势和淘宝商城的优

质商家，仅靠邮寄产品就占据了市场销售额第三的位置。2011年淘

宝的开放策略必将为拉手和美团的地位带来巨大威胁。

中国市场团购网站从2010年3月陆续出现，到2010年12月底已

经增长到 千家 根据团购 站的背景 将团购 站分为 类经增长到近两千家。根据团购网站的背景可以将团购网站分为四类

。



图：2010年中国主要团购厂商销售额占比

数据来源：水清木华研究中心

第一类是新兴第三方独立团购网站，如美团、拉手、团宝、高朋、满座、嘀嗒等。这些网站成立较早，基本占

据了市场销售额的前十位 这类网站在2010年分别获得不同数额的融资 并在2011年大量投放广告 以期通过曝光据了市场销售额的前十位。这类网站在2010年分别获得不同数额的融资，并在2011年大量投放广告，以期通过曝光

率来提高用户数。

第二类是电子商务网站旗下团购项目，如淘宝聚划算、京东商城团购、拍拍团购等。该类网站有大量优质的商

品资源，并且其进入电子商务领域较早，积累了大量用户。此类网站做团购有先天的优势，从淘宝聚划算2010的销

售份额可见一斑。



表：2010-2011年中国团购网站投融资状况

数据来源：水清木华研究中心

第三类是SNS网站和门户网站的团购频道，如糯米团、开心团购和新浪团、QQ团。此类网站的共同点是有较多

的用户资源和信息推广资源。糯米网和QQ团在2010年后来居上，实现销售额8130万元和4630万元，分别占据整体市

场销售额的4.9%和2.8%。

第四类是生活服务类网站，如大众点评团、58团购、饭桶饭团。此类网站与第二类和第三类的网站相比，缺

乏用户数 但其拥有较多的商户资源 且其 标用户集中 年点评团和 团购均取得较好成绩 销售金额分别乏用户数，但其拥有较多的商户资源，且其目标用户集中。2010年点评团和58团购均取得较好成绩，销售金额分别

达到1.03亿元和5400万元。
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