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中国经济的持续增长为广告的健康发展提供了有力保障。2010年中国广告市场

总规模达到3437亿元，同比增长22.5%。受政策、广告主偏好等因素影响，各细分

市场的增长幅度呈现较大差异。

从细分市场看，中国电视广告市场规模达到1331亿元，仍是中国最大的广告细

分市场 不过电视广告市场的发展 正受到网络视频广告的强力挤压 众多电视台分市场。不过电视广告市场的发展，正受到网络视频广告的强力挤压。众多电视台

纷纷进入网络视频领域。

2010年中国互联网广告市场规模增长最快，达到387亿人民币，同比增长87%
，其中，视频、搜索、社区是三大增长最快的板块。2010年中国网络视频广告规模

达到21.7亿，同比增长157.1%，主要视频网站如优酷、土豆与乐视2010年广告营收

同比分别增长153%、97.6%和82.4%。

2010年中国户外广告市场规模增速仅次于互联网，同比增长23%，达到504.3亿
元，户外广告规模的快速增长主要是受益于公交、地铁及电梯间等网络化分布媒体

的快速发展。北巴传媒主要经营公交广告业务，2010年公司广告收入同比增长

29 7% 华视传媒拥有全国最大的公交地铁全覆盖的移动电视广告联播网 2011年29.7%。华视传媒拥有全国最大的公交地铁全覆盖的移动电视广告联播网，2011年
4月，华视传媒继续巩固东北市场，续约获得沈阳区域公交移动电视未来3年独家广

告经营权。



图：2009-2010年中国广告行业六大媒体市场份额

来源：水清木华研究中心

2010年中国广播电视和报刊广告市场规模增长较为稳定，分别同比增长15.2%和17.8%。但受互联网和户外广告

市场的挤压，2010年中国广播电视及报刊广告占总体市场的比例，较2009年分别下降了3.3和1.2个百分点。

伴随着3G时代的来临，智能手机、平板电脑等智能终端的普及，无线广告的快速发展，将促进中国广告行业更

加多元化。
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