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2010年，全球玩具行业销售833亿美元，同比增长4.7%。其中，亚洲玩具市场

增长强劲 平均增长 攀升至全球第 大玩具市场 受汇率波动等影响 欧增长强劲，平均增长9.2%，已攀升至全球第二大玩具市场。受汇率波动等影响，欧

洲市场下降至第三位。美国是全球最大的玩具市场，2010年销售额达219亿美元；

其次是日本、中国、英国和法国。

2010 年，中国玩具行业出口额达到100.8亿美元，同比增长29.4%。与2009年

同比下降9.9%相比，2010年玩具行业出口实现大幅增长，这主要受益于全球经济的同 下降 相 年玩具行 出 实现大幅增长 这主要受益于全球 济的

缓慢复苏，中国各项经济政策的实施以及国外玩具经销商普遍补库存等有利因素。

2010年，中国11大类玩具出口中，有10类实现快速增长，仅电动火车一项出现

同比下降。其中，动物玩具出口16.65亿美元，同比增长22.08%；智力玩具和成套

玩具分别出口6.90亿美元和6.45亿美元，分别增长33.40%和28.58%。从出口占比

看，普通的毛绒玩具、塑胶玩具等传统玩具市场份额进一步萎缩，益智类、电子电

动玩具则持续增长。



图：2001-2010年中国玩具出口额及同比增长

随着市场需求的不断上升，中国

玩具制造企业对资本的需求也在迅速

增长。奥飞、星辉、高乐、骅威和群增长 奥飞、星辉、高乐、骅威和群

兴等企业的相继上市融资成功。

2011年4月 群兴玩具公司IP0共2011年4月，群兴玩具公司IP0共

募集资金约6.8亿元人民币，超募4.2

亿元。募投项目中童车、电动车、电

脑学习机等产能将分别计划新增超过

来源: UN Comtrade；整理：水清木华研究中心

脑学习机等产能将分别计划新增超过

250%，70%和120%。

本报告主要对全球及中国玩具行业的发展现状、行业相关政策、各玩具细分行业以及重点公司的经营状况进行

了深入研究，旨在揭示玩具行业的发展趋势，把握中国玩具行业未来的发展趋势。
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