
2011-2012年中国汽车经销行业研究及预测报告

随着汽车市场的快速增长，中国汽车经销行业也在加速发展。根据商务部和中

国汽车流通协会统计，2010年中国共有60000多家汽车经销商，其中4S店数量达国汽车流通协会统计，2010年中国共有60000多家汽车经销商，其中4S店数量达

15000家，仅2010年一年中国4S店数量就增加了1700家。

图：2008-2010年中国汽车4S店数量

来源：中国汽车流通协会



《2011-2012年中国汽车经销行业研究及预测报告》的内容主要包括以下几大方面：

• 中国汽车经销模式，及各种模式的发展特点、优劣势对比；中国汽车经销模式，及各种模式的发展特点、优劣势对比；

• 中国汽车经销商发展情况，包括经销商数量、经销商盈利能力、经销商发展特点等；

• 中国各类汽车经销业务的发展情况，包括新车、二手车、汽车维修、汽车金融、汽车保险等各项业务的经

销模式、特点及发展前景预测；销模式、特点及发展前景预测；

• 中国6家汽车生产企业的经销网络特点以及12家上市汽车经销商的运营情况、4S经销网络现状及扩张等。

从目前发展情况来看，中国汽车经销行业主要表现出两大特点。

• 中国汽车经销商分布区域特征十分明显，但随着经销商不断扩张，这一特征将逐渐淡化。

中国的大型汽车经销商主要集中在华东、华北、华南等经济发达地区，其中每个地区均有1-2家大型龙头经销

商。例如河北以庞大集团为主，安徽以亚夏汽车为主，江苏无锡以大东方为主。

但随着汽车经销商的不断扩张，地域特征将被逐渐淡化。例如以浙江市场为主的物产中大，从2011年开始在贵

阳、成都、西安等外省城市建立4S店；而以湖北、湖南、内蒙古为主要市场的正通集团，2011年已将经销网络扩

展至山东青岛、江西南昌、广东深圳等多个城市。



• 中国汽车经销业务中，新车销售占绝对比例，二手车和售后服务发展空间巨大。

以中国最大的汽车经销商庞大集团为例，2008-2010年其新车销售业务占总营业收入的比重均超过93%。虽然

庞大集团售后服务业务比重不足7%，但其毛利率远高于新车销售，营业收入也呈快速增长态势。2009和2010年该

集团售后服务业务收入增长速度分别达到42.7%和39.9%。集团售后服务业务收入增长速度分别达到 .7%和39.9%

由于二手车业务和售后服务业务与新车市场密切相关，我们认为在2009年中国新车销售市场达到增长顶峰之后，

2012-2013年中国汽车维修市场将加速成长，而2014-2015年二手车的供给和需求将大幅度上升。
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