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能够在汽车驾驶过程中实现导航功能的设备可以分为三大类：车载导航、PND

和GPS手机。

从前装市场来看，车载导航为主体。2011年12月，水清木华研究中心对中国市

场中在售的3698款乘用车的导航配备情况进行调查 发现其中有1041款标配了车载场中在售的3698款乘用车的导航配备情况进行调查，发现其中有1041款标配了车载

导航，标配比例为28.2%，比2010年提高了6.7个百分点。

2011年中国在售的各系别汽车中，标配车载导航比例最高的为欧系车，2011年

标配比例为42.7%，比2010年增加6.4个百分点；韩系车和中国本土品牌汽车中车载

导航标配比例增长最快，其中韩系车增加了10.5个百分点，本土汽车增加了8.7个百

分点。

与2010年相比，2011年中国50万元以下汽车中标配车载导航的车型有所增多，

尤其是10-20万元价格区间中汽车导航的比例增长明显，由2010年的11.9%增加至

20.4%，这说明车载导航已成为中低档汽车配置中受关注的指标之一。



表：2010-2011年中国各系别汽车标配导航标配比例

来源：水清木华研究中心

水清木华研究中心《2011年中国汽车导航行业研究报告》的主要内容包括：

• 全球及中国车载导航的销量统计及预测；

• 全球及中国PND的销量统计及预测；

• 中国GPS手机发展现状及趋势；

• 中国导航电子地图发展现状及主要厂商；

• 中国各系别汽车标配车载导航的比例及价格分布；

• 中国汽车导航主要销售渠道；

• 外资、台资及中国本土汽车导航厂商运营情况、导航业务发展情况；

• 全球及中国GPS芯片主要厂商及发展情况。
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