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2010年，在房地产回暖、建材下乡等因素影响下，中国木地板产销量双双回升

其中产量同比增长26 7% 至47900万平方米；销量同比增长9 4% 至39850万，其中产量同比增长26.7%，至47900万平方米；销量同比增长9.4%，至39850万

平方米。

2011年，中国房地产调控政策收紧，木材价格高涨，多个木地板企业遭遇美国

“双反”调查，受此影响，中国木地板行业景气度下滑，全年产销量出现回落，预

计跌幅在6%以上。

2012年，中国房地产控制力度将继续加大，木材进口环境也将面临多重考验，

但是“双反”调查的结束以及保障房建设的进一步落实 也将为行业带来一定的利但是 双反 调查的结束以及保障房建设的进一步落实，也将为行业带来一定的利

好。

水清木华研究中心的《2010-2012年中国木地板行业研究报告》在重点分析中国

木地板行业发展现状的同时，还研究了5大木地板市场以及13家重点企业。



在中国，木地板一般可分为实木地板、实木复合地板、强化木地板、竹木地板以及软木地板五大类。其中，实

木复合地板和强化木地板统称为复合木地板木复合地板和强化木地板统称为复合木地板。

近年，复合木地板在中国的发展异常迅速，主要因为其价格低廉，同时具备易清理、耐磨、耐冲压等优点。

2010年，中国复合木地板已经达到木地板总产量的56.0%，总销量的82.1%，其中强化木地板更是占据绝对地位。

相对而言 实木地板的产销量则不断下滑 主要由于全球森林资源紧缺 各国纷纷限制木材出口 从而助推实相对而言，实木地板的产销量则不断下滑，主要由于全球森林资源紧缺，各国纷纷限制木材出口，从而助推实

木地板价格高涨，导致厂商利润缩减，消费者购买需求减弱。

随着中国木地板市场的发展，大厂商大品牌率先发展起来，例如圣象、大自然、生活家、德尔、安信、菲林格

尔、四川升达等。

圣象是中国最早的木地板品牌之一，现已拥有强化木地板、实木复合地板、实木地板以及竹地板四大系列品类，

年产能共计5800万平方米，其中强化木地板为4600万平方米，实木地板为200万平方米。



大自然是中国地板（02083）旗下的核心品牌，其实木地板、强化木地板、复合地板均具有较强的优势。近年，

随着大自然品牌知名度的提升 中国地板的销量也不断增加 年公司强化木地板销量同比增长 至随着大自然品牌知名度的提升，中国地板的销量也不断增加，2010年公司强化木地板销量同比增长31.8%，至

1391.5万平方米；实木地板销量同比增长24.7%，至460.4万平方米。2011年上半年，公司强化木地板、实木地板继

续保持稳步增长，销量同比分别增长31.6%和38.7%。

2011年，生活家表现突出，在新产品方面，研制出可装在墙上甚至是天花板上的“地板”；在营销方面，首推

“M2C”（生产线团购）和“W2C”（库房团购）两种方式；在海外布局方面 成功开拓了中东和俄罗斯两大市场M2C （生产线团购）和 W2C （库房团购）两种方式；在海外布局方面，成功开拓了中东和俄罗斯两大市场。

德尔主要从事“DER德尔”品牌木地板的研发、生产及销售。在生产方面，公司主要采用自主生产和委托加工

相结合的模式；在销售方面，主要采用扁平化深度营销模式，截至2011年6月30日，公司的一级经销商达到134家，

专卖店达到1500家左右。

安信主营“安信”、“伟光”、“宝优特”、“喜尔居”及“ARK”等五大木地板品牌。除了发展木地板外，

公司还积极向木材上游市场扩展， 2011年又成功进入红木家具下游市场。
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