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中国电梯行业仍处于快速发展时期。2011年，下游保障房建设的需求抵消了房

地产低迷的不利影响，中国电梯产量继续领跑全球。2011年中国电梯产量达到45万地产低迷的不利影响，中国电梯产量继续领跑全球。2011年中国电梯产量达到45万

台，同比增长23%。

目前中国在用电梯的人均保有量为14.8台/万人，约为世界平均水平23.88台/万

人的60%，中国电梯市场远未饱和。

随着电梯保有量的持续扩大，维保、改造等服务型市场也将快速增长。安装、

维保收入在未来将会成为中国电梯制造企业的重要收入来源。目前中国电梯制造企

业的安装与维保收入比例普遍不高，内资企业基本保持在3-13%之间，而发达国家

的维保收入比例基本在50%以上。主要内资企业中，沈阳博林特的维保收入比例最

高，2011年公司维保收入占整个营业收入的12.6%。



图：2010-2011年中国及全球各公司电梯维保收入占比

面对日益激烈的市场竞争，通过上市融资加强竞争力，缩小与外资的差距，尽可能的扩大市场份额，已成为中

国电梯企业发展的必然选择。



2010-2012年，中国电梯企业迎来上市潮。继2010年3月12日康力电梯成功上市后，2012年1月16日，江南嘉捷

电梯成功登陆上海主板。正在排队上市的还有沈阳博林特电梯、东南电梯，而其他一些民营电梯企业也有上市计电梯成功登陆上海主板。正在排队上市的还有沈阳博林特电梯、东南电梯，而其他 些民营电梯企业也有上市计

划。

在中国本土电梯企业掀起上市潮的同时，国外主要电梯生产商加速在中国市场的扩张步伐。在中国本土电梯企业掀起上市潮的同时，国外主要电梯生产商加速在中国市场的扩张步伐

2011年12月1日，通力集团宣布出资9.5亿元增持巨人通力电梯有限公司40%股权，增资后通力集团成为巨人通

力最大股东，持股达80%。

2011年4月，迅达集团收购许昌西继电梯46%的股权，许昌西继正式成为迅达集团旗下合资公司。此次股权收

购加大了迅达集团在中国二三线电梯市场的份额。
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