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肉制品即是以肉或副产品为主要原料，经过加工制成可食用的肉类产品。其中

生肉产品主要包括热鲜肉、冷冻肉和冷鲜肉；熟肉制品主要包括低温肉、中温肉制生肉产品主要包括热鲜肉、冷冻肉和冷鲜肉；熟肉制品主要包括低温肉、中温肉制

品和高温肉制品等。

2005-2011年中国肉制品加工行业营业收入和营业利润均不断增长，其营业收入

和营业利润年均复合增长率分别为21.1%和25.9%。2011年，中国肉制品及副产品

加工行业实现营业收入3525亿元，同比增长22.1%；实现营业利润189亿元，同比

增长增长25.4%。

2011年，中国肉类产量为7957万吨，其中猪肉产量5053万吨，但总体产量略小

于消费量，同时，中国肉类净进口156.90 万吨，同比增长 33.59%。根据中国肉类

工业“十二五”规划，预计到2015年底，中国肉类总产量达到8500万吨；其中猪肉

产量占比在63%左右。



图：2001-2012年中国（分牲畜）肉产量

雏鹰农牧、正邦科技、唐人神、顺鑫农业、大康牧业等是中国肉类重点养殖企业，在稳定禽畜养殖基础上，这

些企业逐步向下游肉制品加工市场进军。2012年4月，雏鹰集团生鲜猪肉“雏牧香”，标志着雏鹰集团正式进入猪

肉下游。2011年9月，大康牧业40万头生猪屠宰加工项目顺利试投产，生产规模为年屠宰生猪40万头，为公司长远

发展奠定了良好的基础。



与此同时，双汇、雨润、大众（金锣）、众品等肉制品深加工企业也正加紧上游产业链布局。2011 -2015年，

双汇发展计划大力拓展养殖业务，完善猪肉上游产业链，至2015年底，自产生猪头数预计可达到183 2万头。雨润双汇发展计划大力拓展养殖业务，完善猪肉上游产业链，至2015年底，自产生猪头数预计可达到183.2万头。雨润

正将发展重心从屠宰业转向养殖业，到2020年，雨润生猪养殖计划实现100%自养或可控。福成五丰计划逐步调整

产品结构，大力开发肉类制品及速食方便食品，向服务城市的方向发展。

产品方面，各大企业在已有产品优势基础上，加大研发力度，向高端肉制品市场进军。2011年，金字火腿重点

布局的一款高端产品巴玛发酵火腿，成功实现了16.04吨的销量和513.87万元的销售收入。2011年12月，得利斯的

高端肉食品“帕珞斯”正式上市，该款火腿历经12-60个月自然发酵成熟，是脂肪、热量、胆固醇“三低”的健康

食品。

水清木华研究中心《2012-2014年中国肉制品行业研究报告》主要包括以下几个内容：

中国肉制品行业发展现状，市场规模、行业营收（利润）及发展趋势等；

中国肉制品区域分布、供需分析（产销量）及进出口等；

中国7家重点养殖企业和9家深加工生产企业的运营状况、肉制品业务分析及发展预测等。
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