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受益于消费市场的快速增长，中国葡萄酒产量逐年攀升。2011年，中国葡萄酒

产量达到11 569亿升，同比增长6 3%；2001-2011年，葡萄酒产量年均增长率达到产量达到11.569亿升，同比增长6.3%；2001 2011年，葡萄酒产量年均增长率达到

16.5%。在葡萄酒产销量的驱动下，中国葡萄酒营业收入呈快速增长趋势。2011年

，中国葡萄酒行业实现营业收入384.6亿元，较上年同期增长21.1%；2006-2011年

，中国葡萄酒行业营业收入复合增长率达24.3%。，中国葡萄酒行业营业收入复合增长率达24.3%。

图：2006-2012年中国葡萄酒行业营业收入



目前，中国葡萄酒行业集中度很低。葡萄酒企业主要分为三类，一类是如同张裕、长城、王朝一样的大规模葡

萄酒生产企业，竞争能力极强，有着良好的发展基础和较好的经营成果；一类是规模较小但数量众多的小型葡萄萄酒生产企业，竞争能力极强，有着良好的发展基础和较好的经营成果； 类是规模较小但数量众多的小型葡萄

酒生产企业如烟台地区的中小企业，其产品以低档葡萄酒为主；还有一类是规模较小的独立酒庄企业。从发展趋

势来看，未来中国葡萄酒行业将形成以张裕、长城、王朝等几家大型企业为主，其他特色酒庄如怡园、龙徽等为

辅的竞争格局。辅的竞争格局

从消费水平来看，2011年中国葡萄酒人均消费量仅为1.06升，随着城市化进程加速、居民可支配收入水平提升

以及新生代消费群崛起，中国的人均葡萄酒消费量仍有很大增长空间。

《2012-2014年中国葡萄酒行业研究报告》的内容主要包括以下几方面：

• 中国葡萄酒行业生产规模、进出口、消费情况、市场价格、经营情况、竞争格局等；

• 中国葡萄酒行业政策、进出口政策、上下游行业对其影响等；

• 全球及中国葡萄酒行业发展预测分析，包括生产规模预测、消费趋势预测，中国葡萄酒与进口葡萄酒竞争

趋势预测等；

• 中国10家葡萄酒企业的生产经营情况、投资并购、葡萄酒业务及发展前景等。
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