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在欧洲电梯市场低迷，美国电梯市场缓慢复苏的背景下，2012年中国电梯产量

52 9万台 同比增长17 56% 增速放缓 但产量依旧居全球第52.9万台，同比增长17.56%，增速放缓，但产量依旧居全球第一。

表：2011-2013年跨国电梯企业在华布局



2012年，中国电梯行业呈现出以下发展特点：

● 跨国电梯企业在华扩张纷纷提速。欧美经济增长乏力，但亚洲电梯市场尤其是中国电梯市场仍保持

了一定增长，因此跨国电梯品牌加快在华扩张速度。

● 维保市场成为电梯企业发展方向。在电梯产销增速放缓、保有量不断增加的情况下，电梯后市场前

景乐观。中国电梯制造企业的维保收入比例普遍不高，基本维持在3-15%之间，而跨国企业维持在40-55%。

● 保障房为电梯未来发展的增长点。中国3600万套保障房建设规划在很大程度抵消了商品房投资增速

下滑带来的负面影响。2012年中国基本建成保障性住房601万套，开工建设781万套，均超额完成了年初确定的任

务计划。

《2013年全球及中国电梯行业研究报告》主要包括以下几个内容：

1、 全球电梯行业发展现状、企业竞争格局以及维保市场分析；

2、 中国电梯行业竞争格局，主要包括外资品牌在华布局以及内外资品牌竞争；

3、 中国电梯行业供应结构、新梯产量及维保市场分析；

4、 中国电梯行业需求结构，需求分析以及主要影响因素分析；

5、 中国电梯进出口金额，数量以及价格分析；

6、 全球7家以及中国8家主要电梯制造企业分析，包括产品产销量、经营状况、主要项目、订单情况等；

7、 中国电梯行业市场发展趋势、产品发展趋势以及技术发展趋势。
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