
2012-2013年全球及中国服饰类奢侈品市场研究报
告

2012年全球奢侈品市场规模达2120亿欧元，同比增长10%。中国消费者成为世界

奢侈品消费最大群体，在全球实现消费总额达3060亿元，其大部分消费在港澳及其他

告

奢侈品消费最大群体，在全球实现消费总额达3060亿元，其大部分消费在港澳及其他

国家/地区，仅39.28%来自中国大陆。

图：2008-2012年中国消费者的奢侈品消费总额



2012年受中国经济增速放缓及政府削减公务用餐、公款购车以及购买昂贵名酒等费用的政策相继出台的影响，

中国大陆奢侈品市场消费大幅降温，中国大陆实现奢侈品消费总额同比增幅由2011年的30%下降至2012年的7.2%。

但中国奢侈品消费者奢侈品消费由炫耀性逐渐向享受和理性发展起来，其奢侈品消费理念更加成熟，因此未来中

国奢侈品市场发展仍将保持稳定增长态势。

受2012年中国大陆奢侈品市场增速变缓影响，世界各大奢侈品品牌纷纷调整2013年在华战略布局，大部分品牌

暂缓二三线城市开店计划，而是转为提升现有店面的业绩。《2012-2015年全球及中国服饰类奢侈品市场研究报告》

主要对全球及中国奢侈品市场规模、地区分布、关税政策、中国奢侈品消费者、中国奢侈品电商发展情况进行研

究，同时对全球8大集团16个主要奢侈品品牌经营情况及在华发展情况进行分析。

LVMH集团是当前世界最大的奢侈品集团，旗下拥有50多个奢侈品品牌，同时集团仍不断通过收购等方式扩大

品牌量 截止 年底 集团全球共开店 家 其中除日本外的亚太地区有 家 受中国奢侈品市场影品牌量。截止2012年底，LVMH集团全球共开店3204家，其中除日本外的亚太地区有670家。受中国奢侈品市场影

响，2013年，LVMH集团表示将在中国全面停止扩张以保持高端形象，并同时表示下半年将不会在中国二三线城

市继续开店。路易威登（Louis Vuitton）隶属于LVMH集团，截止2013年6月底，路易威登共在中国大陆开设45家

专卖店 2013上半年 LV在中国上海和武汉分别开了1家专卖店专卖店，2013上半年，LV在中国上海和武汉分别开了1家专卖店。

开云集团（原PPR）集团2012年奢侈品业务贡献其61%的营业收入，其中GUCCI为奢侈品业务营业收入贡献最

多的品牌 截止2013年6月底 GUCCI在中国大陆共有专卖店60家 其中包括 家三亚免税店（G i d t f ）多的品牌，截止2013年6月底，GUCCI在中国大陆共有专卖店60家，其中包括一家三亚免税店（Gucci duty free）。

从地域分布来看，除北京、上海这两个一线大城市外，还有许多位于二线城市，例如石家庄、太原、郑州等。
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