
• 汽车后视镜既是影响驾车视野的安全功能件，又是增强车身美观的装饰件。以
安装位置划分，汽车后视镜可以分为外后视镜、下后视镜和内后视镜。轿车及
轻型商用车一般装配外后视镜和内后视镜，大型商用汽车除装配外后视镜和下
后视镜外，还配有内后视镜。

• 2013年中国汽车后视镜OEM总需求量为6583万只，同比增长14.88%。未来中
国汽车市场的不断扩大将带动汽车后视镜市场的持续增长。预计到2017年中国
汽车后视镜前装市场需求规模将达到9122万只，外、内、下后视镜需求规模分
别占到65.69%、32.84%、1.47%。

• 目前，电动调节功能在中国汽车外后视镜产品中的应用已相当广泛。2014年1-
9月，中国乘用车市场电动调节外后视镜的配置率高达84.35%。除此之外，其
他附加功能的应用也开始逐渐普及。2014年1-9月，中国乘用车市场，可折叠
后视镜、可记忆后视镜的渗透率分别比上年同期提高1.87和0.3个百分点，达到
24%、4.95%。外后视镜和内后视镜自动防炫目功能的渗透率分别同比提高
1.06和0.21个百分点，达到15.51%和2.95%。在汽车电子化大趋势下，未来中
国汽车外后视镜的附加功能将不断多样化。

• 中国汽车后视镜市场集中度不高，外资和本土企业均占有一定份额，其中外资
企业的竞争力相对更强：本土企业中，上海干巷、江门宏力、均胜电子、北京
光华荣昌等企业规模相对较大。其中上海干巷从1988年开始为上海大众桑塔纳
供应后视镜产品，目前产品线已覆盖到注塑、喷涂、压铸、镜面驱动器、后视
镜线束等多级产业链。均胜电子（600699.SH）旗下有2家后视镜子公司，均位
于上海，主要为上海大众、上海通用等企业配套。
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• 总部位于加拿大安大略省的麦格纳国际（Magna International Inc），不仅是
全球主要汽车零部件供应商，还是中国主要后视镜生产商之一。在汽车后视镜
业务领域，麦格纳在华共有四个生产地基地，分别位于吉林长春、上海、广东
顺德、江苏太仓。其主要客户包括：一汽大众、上海大众、上海通用、武汉神
龙、天津丰田、长安福特等各大主机厂，在国内后视镜市场处于领先地位。

• 《2014-2017年中国汽车后视镜市场研究报告》主要包含以下内容：

• 汽车后视镜行业概况（主要包括定义、分类和相关政策）；

• 汽车后视镜市场分析（包括市场规模、竞争格局、配套情况等）；

• 汽车后视镜细分市场分析（包括电动后视镜、可记忆后视镜等情况）；

• 中国汽车后视镜进出口分析（包括数量、金额、均价）；

• 13家中国企业及6家外国后视镜生产企业经营情况（包括公司简介、财务指标
、后视镜产销量等）。
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