
•       随着人民经济水平的提高，以及代购、送礼等风潮的兴盛，近年中国（特
指中国大陆）奢侈品市场实现了稳步增长，2004-2011年间，中国奢侈品消费
总额复合增长率达到了20.9%。但自2012年开始，受反腐倡廉、抑制公款送礼
或消费等政策影响，中国奢侈品消费增速迅速减弱，2013年其消费总额达到
1160.0亿元，同比仅增2.1%，较2012年下滑5.1个百分点。 

 

•       目前，中国奢侈品大都停留在穿戴领域，其中服饰类占到60%以上的比重
。2013年，中国服饰类奢侈品消费总额为761.3亿元，占奢侈品总消费额的
65.6%，预计至2017年其消费总额约为890.4亿元。 

 

•       腕表类、箱包类和男士服装类是中国主要服饰类奢侈品消费产品，2013年
其共占中国服饰类奢侈品消费总额的72.9%。其中，腕表类占比最高，为
35.0%。 

 

•       因看好中国奢侈品市场发展前景，近年Louis Vuitton(LV)、Hermes、
Burberry、Gucci、Prada、Fendi、Thomas Pink等世界各大服饰类奢侈品品牌
均已布局中国。 

  

•       LV：2014年全球服饰类奢侈品价值最高的品牌。截止到2014年6月底，LV
在中国大陆33个城市共有50家专卖店，较2013年同期新布局城市1个(济南市)
，新增专卖店5家。 
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•       Hermès：2014年中国最受欢迎的奢侈品品牌，其品牌价值达218.4亿美元。在华战略方面，Hermès通过旗
下“上下”品牌来贴近中国消费者，打造中式奢侈品，目前“上下”在上海和巴黎各有一家门店。 

  

•       Burberry： 2014年全球第八大奢侈品品牌。近几年，Burberry在积极加强与百度、优酷、阿里等公司合作
的同时，新增了在线私人定制服务。2014年4月，Burberry成功入驻天猫网上商城，成为首家在中国B2C网店上
开业的顶级奢侈品。 

  

水清木华研究中心《2014-2017年全球及中国服饰类奢侈品行业研究报告》着重研究了以下内容： 

  

• 全球及中国奢饰品行业市场规模、地区结构、中国海外消费等； 

• 中国服饰类奢侈品税收政策、市场规模、产品结构、地区结构及品牌发展情况等； 

• 服装类、腕表类、箱包类、鞋类等服饰类细分产品市场规模及品牌在华布局发展情况等； 

• 中国服饰类奢侈品消费者特征、信息渠道、购买倾向等研究； 

• 中国服饰类奢侈品网购市场规模、网购特点及网商格局等； 

• 全球8家奢侈品重点企业（共17个品牌）经营情况、在华发展情况等； 

• 2014-2017年全球及中国奢侈品、中国服饰类奢侈品市场规模预测等。 
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