
•       近年来，中国化妆品市场日趋繁荣，现已成为仅次于美国的全球第二大化
妆品消费市场，年零售总额在2000亿元左右。2014年，受经济增速放缓等因素
影响，中国化妆品市场增速出现2005年以来最低值，为12.3%，规模以上企业
零售总额降至1724.7亿元。 

  

•       不过，随着消费者对美的不断追求，化妆品销售渠道的日益成熟，以及中
国二三线城市需求的不断释放，未来中国化妆品市场将继续保持稳步增长，预
计到2017年中国化妆品规模以上企业零售总额有望达到2453亿元。 

 

•       护肤品、彩妆品是中国消费最多的两类化妆品，2013年其零售总额占比合
计为61.2%，其中护肤品占比为48.0%，位居首位。此外，男士护肤观念的改
变使得男士化妆品市场不断释放，2013年其零售总额占比达到4.6%，未来这
一比重将得到进一步提升。 

 

•       目前，外资企业仍在中国化妆品市场处于主导地位，约占中国化妆品零售
总额的86%左右。近年，为迎合中国化妆品消费者需求以及提高在华市场份额
，欧莱雅、雅诗兰黛、宝洁、资生堂等外资企业不断调整品牌战略，加大渠道
建设。与此同时，以中国家化、丸美股份等为主的中国本土企业也在加紧化妆
品市场布局。 
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•       欧莱雅是全球最大的化妆品公司。2013年公司化妆品业务实现营业收入达212.88亿欧元，同比增长2.3%
。近几年，欧莱雅不断调整在华品牌战略，2013年初将曾撤出中国的Inneov医学美容口服品再次引入；2014
年全面停止品牌卡尼尔在华业务。 

 

•       雅诗兰黛是全球主要化妆品公司之一，主营护肤品及彩妆。截止到2015年1月底，已在中国51个城市布
局124家专柜。除此之外，2014年5月，首次授权中国电商网站天猫，以开拓中国电商渠道市场。 

 

•       上海家化是中国化妆品主要上市企业，旗下拥有六神、美加净、佰草集及高夫等多个重点品牌。2015年
初，公司开始实施青浦基地迁建项目，项目总投资13.55亿元，预计2018年投产，新工厂预计可承担约13万
吨配置产量及6亿件灌装产量。  

 

•       丸美股份是中国主要的本土化妆品企业之一，主营面部和眼部护肤品，旗下有丸美和春纪两大品牌。
2013年7月，丸美得到LVHM集团LCapitalAsia投资；2014年6月，拟IPO上市募集资金，实施化妆品生产建设
项目，若项目达产，可使公司现有产能扩大至160%。 

 

水清木华研究中心《2014-2017年中国化妆品市场研究报告》着重研究了以下内容： 

• 中国化妆品市场规模、进出口、产品结构、渠道结构、地区结构、关税政策等； 

• 百货、超市、专营店、电商及直销等主要化妆品渠道发展现状、市场规模及发展趋势等； 

• 护肤品、彩妆、香水、男士化妆品及婴童护理用品等主要化妆品细分市场规模、竞争格局、渠道发展情况等
； 

• 全球4家化妆品企业经营情况及在华发展； 

• 中国12家化妆品重点企业经营情况及发展战略等。 
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