
• 中国汽车市场规模庞大，对汽修美容市场需求量具有持续拉动作用。根据国家
统计局统计数据，2015年末，中国汽车保有量达到了1.72亿辆，同比增长了
11.7%。2015年中国汽修美容市场规模达到7,548亿元，同比增长12.66%。未
来随着消费者养车意识提升、单车保有年龄逐步提升，预计2015-2020年汽修
美容市场规模平均增速将增长到19.17%，2020年将达到17,364亿元。
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• 在竞争格局方面，中国汽车维修行业主要参与者包括 4S店、特约维修服务站、综合维修厂、快修连锁店
、专项维修店以及大量的路边店。全国一二三类注册维修企业40多万家，从业人员近500万人，其中非4S店37
万家以上，行业集中度极低。

• 中国汽车4S店虽然服务质量较高但收费也高，维修厂和路边维修店虽然收费低但服务质量参差不齐，无
法让消费者放心；具有一定知名度的连锁店的收费位于4S店和路边维修店之间，具有明显的性价比优势。

• 就目前情况看，外资品牌博世、米其林，本土品牌华胜、小拇指、新焦点等已形成品牌连锁效应，客户
口碑较好。其中博世、小拇指等已形成全国性布局，其他企业正在积极进行网点扩张和合理化布局。

• 博世车联是全球最大的独立汽车服务网络之一，隶属于博世集团，拥有95年的历史，在全球150多个国家
拥有17,000多个维修站。其业务主要包括综合服务及快捷服务，服务范围分别为“整车维修，包含钣金&喷漆
业务和快修服务”以及“汽车美容，汽车保养和轮胎服务”，该两类服务均采用加盟形式。截止目前，博世车
联在中国拥有2000家加盟店。

• 新焦点于1989年成立，现为港交所上市公司（00360.HK），在大陆和台湾地区已拥有超过100家的直营
汽车维修保养连锁服务和汽车百货批发业务网点。其国内汽修美容业务子公司主要包括新焦点爱义行、长春广
达、上海新焦点以及新焦点永隆行，此外该公司还拥有纽福克斯光电这一汽车用品生产企业，拥有较为完备的
汽车后市场产业链。

• 汽修美容行业巨大市场潜力吸引着各路资本争相进入该领域，不仅为市场注入充足的资本，同时也创新了
各类经营模式，如淘宝、京东等互联网企业投入大量资金或收购或创立创新公司（Start-up），并以此为基础
创立O2O经营模式；同时也有部分零部件厂商和经销商将产业链后移，进入汽修美容行业，例如以润滑油为主
业的美孚1号以及以轮胎经销为主业的麦轮胎，这些企业大都以原产品为主业扩展至其他汽修美容业务。





• 《2016-2020年中国汽修美容行业研究报告》报告主要包括以下内容：

• 中国汽修美容行业概况(包括定义及分类，产业链，行业政策以及发展趋势等)；

• 中国汽车后市场行业总体市场规模分析（包括汽车整车行业、二手车市场、汽车租赁、汽车保险等）；

• 中国汽修美容行业总体市场规模分析（包括市场规模、投融资分析、竞争格局、渠道分析以及区域分析等）；

• 中国汽修美容创新经营模式分析（包括互联网+、零部件+等）；

• 包括博世、米其林驰加、小拇指、车8度、车骑王子、安吉好途邦、新焦点快修店、华胜、淘宝汽车、车享家、
有壹手等在内11家汽修美容连锁企业分析，包括公司简介、财务状况、服务设施、服务网络以及融资情况等。
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