
• 2014年开始，从乐视、阿里巴巴、腾讯、谷歌、百度等互联网巨头企业
纷纷提出布局智能联网汽车领域，再到智车优行、小鹏汽车、蔚来汽车、威马
汽车等新兴互联网造车企业的创立，互联网造车发展提速明显。2016年各种互
联网造车发展的消息更是被大众所关注，先是传统车企高管跳槽互联网车企，
紧接着是乐视超级汽车发布，以及蔚来汽车和江淮汽车签订代工协议等。

• 但截至目前，大部分互联网企业造车还停留在规划和概念阶段，只有部
分互联网造车企业已取得一些实质性进展。具体有以下几个方面：

• 产品方面，大部分企业推出概念车，2016年7月，阿里巴巴与上汽合作
发布可量产的互联网汽车荣威RX5，发布首月订单量达2.5万辆。

• 车厂布局方面，部分互联网造车企业自主生产厂已处于建设状态，如乐
视汽车（浙江基地）、车和家（常州常武基地），威马汽车（温州基地）、凌
云汽车（合肥基地）等；还有部分互联网造车企业已确定代工工厂，如蔚来汽
车（确定江淮汽车代工）、小鹏汽车、智车优行等。

• 融资方面，大部分互联网造车企业已实现A轮融资，如乐视汽车（A轮
10.8亿美元）、威马汽车（10.0亿美元）、车和家（7.8亿美元等；部分正进行
B轮融资。
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• 汽车生产制造资质方面，只有少部分互联网企业通过收购或合作等方式获取新能源汽车生产制造资质，
如电咖汽车（通过与东南汽车合作）；和谐富腾（通过控股绿野汽车），尚未出现单独获取新能源汽车生产制
造资质的互联网造车企业。

• 短期看，受汽车基础制造及生产线布局等限制，互联网造车企业发展较为悲观，仍处于车联网产品、
ADAS等互联网技术产品研发投入阶段。

• 但长远来看，根据互联网造车战略规划来看，互联网造车企业与传统车企发展方向不谋而合，电动化、智
能化、互联网化的汽车产品发展将促使互联网企业的硬件化与传统车企的互联网化的互相融合，最后呈现融合
发展趋势。主要因素有：（1）互联网+和新能源汽车等相关利好政策；（2）个性化、定制化汽车需求增加推
动；（3）互联网造车企业互联网技术优势有利于提前布局互联网汽车。

• 水清木华研究中心《2016年中国互联网造车行业研究报告》主要包括三大板块，分别是：中国互联网造
车行业政策、发展进程、发展途径、融资及发展趋势等；中国汽车智能化、电动化及互联网化发展现状及企业
布局及发展趋势等和中国13家互联网造车企业、核心人才、融资、工厂、战略规划及发展布局等。
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