
• 受竞争加剧、运营成本上升、库存压力增长等因素影响，以及在电商模
式逐步兴起的冲击下，汽车经销行业面临着很大的压力，2015年中国4S店数量
同比减少920家。未来，中国4S店数量还将缩减，而汽车电商、汽车超市等多
品牌汽车经营模式将逐步发展起来。

• 在汽车经销行业发展疲软的情形下，利润率相对更高的汽车金融、汽修
美容、二手车等汽车后市场行业则迅速发展。2015年，中国汽车后市场整体规
模达21,540亿元，其中汽车金融和汽修美容市场规模分别达8,500亿元和7,550
亿元。

• 近几年，中国汽车经销商汽车销售毛利率基本不到5%，且整体呈下滑趋
势，与售后服务高达40%以上的毛利率相差巨大。

• 在面临毛利率下滑，库存压力大，经济效益逐步下滑的情形下，部分经
销商或通过产业并购，或通过拓展汽车后市场，或通过打造线上线下结合的经
营模式，或通过布局新能源汽车等领域以寻求发展。
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• 产业并购案例：2016年，广汇汽车先后收购了宝信汽车、大连尊荣、深圳鹏峰汽车等汽车经销集团，扩
大公司销售网络，进一步巩固公司汽车经销商龙头的位置。

• 汽车后市场布局案例：2015年，国机汽车与辉门汽车零部件公司成立中汽辉门汽车技术服务（北京）有
限公司，致力于在汽车后市场建立起以汽车维修保养为主的业务网络，以“产品+服务”为核心，建立线上线
下规范生态链，为中高端品牌汽车客户提供综合维修解决方案。

• 互联网+布局案例：2015年，广汇汽车陆续与阿里巴巴、易车网、汽车之家展开合作，建立O2O平台，为
消费者提供从选车、贷款、车辆保险、车辆交付、保养车、二手车置换、二手车贷款等服务。

• 新能源汽车布局案例：2014年，庞大集团便与北汽合资设立庞大北汽新能源汽车销售有限公司，2015年
公司新能源汽车销量约1.4万辆。此外，公司还在北京五方桥地区建成电动汽车一条街和电动汽车试乘试驾场，
在天津建成新能源汽车大卖场，在唐山建成新能源汽车租售体验中心，在沈阳建成新能源汽车超市。

《2016-2020年中国汽车经销及汽车后市场行业研究报告》主要包括以下内容：

• 中国汽车经销概况及竞争格局分析，包括市场现状、经销模式、盈利模式、竞争格局及发展趋势分析；

• 中国新车销售市场分析，包括汽车整体市场分析、乘用车、商用车、新能源汽车市场分析及发展趋势分析；

• 中国二手车销售市场分析、汽车金融市场分析、汽修美容市场分析以及汽车保险市场分析；

• 对12家汽车经销商的经营情况、布局情况、销售情况、发展情况等各方面进行分析。
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• 图：2013-2016年大昌行营业收入（分业务）

• 图：2013-2016年大昌行营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年大昌行营业收入构成（分地区）

• 图：2013-2016年大昌行毛利率

• 图：2013-2016年大昌行汽车及相关业务收入（分地区）

• 图：2013-2016年大昌行汽车及相关业务收入构成（分地区）

• 表：2011-2016年大昌行汽车销量（分地区）

• 图：2011-2016年大昌行4S店数量

• 表：截至2016上半年大昌行中国大陆地区销售渠道数量（分品牌）

• 图：2014-2016年广汇汽车营业收入及净利润

• 图：2015-2016年广汇汽车营业收入（分业务）

• 表：2015-2016年广汇汽车毛利率（分业务）

• 表：2014-2016年广汇汽车新车销量

• 表：截至2016年6月30日广汇汽车4S店数量（分品牌）

• 图：2014-2016年宝信汽车营业收入及净利润

• 图：2013-2016年正通汽车营业收入及净利润

• 表：2013-2016年正通汽车营业收入（分业务）

• 表：2013-2016年正通汽车营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年正通汽车毛利率（分业务）

• 表：截至2015年底正通汽车经营网点数量（分类型）

• 表：2015年正通汽车新开经营网点



• 图：截至2015年底正通汽车全国布局

• 表：截至2016上半年正通汽车经营网点数量（分类型）

• 图：2013-2016年正通汽车新车销量（分品牌）

• 图：2013-2016年正通汽车新车销售收入（分品牌）

• 图：2013-2016年大东方营业收入及净利润

• 图：2013-2016年大东方营业收入（分业务）

• 图：2013-2016年大东方营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年大东方毛利率

• 表：2015年大东方已开业门店分布情况

• 图：2013-2016年大东方汽车销售收入

• 表：大东方汽车销售及服务主要业务及经营模式

• 图：2013-2016年永达汽车营业收入及毛利

• 表：2013-2016年永达汽车营业收入（分业务）

• 表：2013-2016年永达汽车营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年永达汽车毛利率

• 图：2013-2016年永达汽车毛利率（分业务）

• 图：截至2016年6月30日永达汽车覆盖品牌范围

• 表：2015年永达汽车网点数量（分类型）

• 图：2013-2016年永达汽车乘用车销量（分类型）

• 图：永达汽车金融业务

• 图：2014-2016年宝信汽车营业收入及净利润

• 图：2013-2016年宝信汽车营业收入（分业务）



• 图：2013-2016年宝信汽车营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年宝信汽车毛利率（分业务）

• 图：2013-2016年宝信汽车汽车销售收入（分品牌）

• 图：2014-2016年宝信汽车销量（分类型）

• 图：2013-2016年和谐汽车营业收入及净利润

• 图：2013-2016年和谐汽车营业收入（分业务）

• 图：2013-2016年和谐汽车营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年和谐汽车毛利率（分业务）

• 图：2013-2016年和谐汽车新车销量

• 图：2013-2016年亚夏汽车营业收入及净利润

• 表：2013-2016年亚夏汽车营业收入（分业务）

• 图：2013-2016年亚夏汽车营业收入构成（分业务）

• 图：2013-2016年亚夏汽车毛利率（分业务）

• 图：2012-2015年亚夏汽车汽车销量

• 图：2014-2016年物产中大营业收入及净利润

• 表：2014-2016年物产中大营业收入（分业务）

• 图：2014-2016年物产中大整车销售收入及占总营收比重

• 表：2014-2016年浙江物产元通汽车集团有限公司营业收入及净利润
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