
• 2016年，中国在线教育行业主要表现以下特点及发展趋势：

• 一、市场规模及用户规模稳步增长

• 近年来，中国在线教育行业一直保持20%左右的增速发展，2016年市场
规模达1507亿元，同比增长达23%。同时，用户规模也保持较快增长，2016
年达8927万人，同比增长21.9%。

• 在利好政策及资本注入的推动下，中国在线教育行业市场规模及用户规
模仍将保持较快增长。预计到2021年，行业市场规模将达4216亿元，用户规模
达2.416亿人。

• 二、资本注入推动行业发展

• 在政府对教育领域整体投入增加，民办教育相关法律及配套政策修改提
速，以及相关政策的推动下，中国在线教育发展发展空间广阔，吸引了资本市
场关注。2016年，国内在线教育投资项目达140个，总金额超过148.86亿元，
其中上亿元投资项目达32个。

• 三、逐步由PC端向移动端转移

• 虽然目前中国在线教育主要集中在PC端，但是PC端不能随时随地学习，
而移动端具有能最大限度地让用户利用碎片化的时间学习的优势。同时中国手
机网民数量占网民总量比重达95.1%，这意味着人们生活习惯已向移动端发展
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，这为在线教育移动化提供了基础。因此，在用户需求及生活习惯变化的推动下，中国在线教育将逐步由PC端向移
动端转移。

• 四、K12在线教育市场发展潜力大

• 随着80、90后等年青一代陆续升级为父母，家长对孩子的教育要求更高，教育投资也更高；同时随着二
胎政策的开放，未来中国处于K12教育年龄段的人数将呈稳步增长，市场需求进一步扩大。预计未来五年，中
国K12在线教育市场将保持30%以上的增速发展，到2021年市场规模有望达到823.1亿元。

• 此外，2016年，中国在线教育行业投资金额达1亿元的项目总计32个，其中K12在线教育相关投资项目达
15个，占比达46.7%。从资本的走向也足以看出K12在线教育市场的发展潜力。

《2016-2021年中国在线教育行业研究报告》主要包括以下内容：

• 中国教育行业发展概况，包括教育资金投入、各类学校及学生发展情况以及民办教育发展概况；

• 中国在线教育行业发展分析，包括发展历程、发展环境、发展现状、市场规模、用户规模、融资情况及发展趋
势分析；

• 中国在线教育行业细分市场分析，包括企业E-Learning、高等学历在线教育、职业在线教育、K12在线教育和在
线语言教育市场分析；

• 中国17家在线教育相关企业分析。
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