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• T-Box，即Telematics-Box，又称 TCU（车联网控制单元），指安装在汽车上用于控制跟踪汽车的嵌入式系统，包

括 GPS 单元、移动通讯外部接口电子处理单元、微控制器、移动通讯单元以及存储器。通过与 CAN 总线通信， T-

Box能够获取车辆核心数据，实现指令与信息的传递，以及车辆远程监控、远程控制、安全监测和报警、远程诊断

等多种在线应用功能，可实现汽车与 TSP服务商的互联。

• 未来，T-BOX功能将更加强大。新一代的T-BOX产品主要由移动通信单元（4G/5G）、C-V2X通信单元、GNSS高

精度定位模块、微处理器、车内总线控制器、存储器等部分组成。除了满足传统的车联网应用要求外，T-Box逐渐向

网联化控制器方向发展，实现车-云平台、车-车、车-道路设施等各个交通参与方的实时通信，是车辆实现智能网联

和政府实现智能交通的关键组成部分。

• 处于中国乘用车TBOX市场前列的厂商包括LG、大陆、高新兴、畅星、华为、慧翰微等。

• 目前大陆T-Box年出货量200万以上，全球累计搭载量已超过3000万。
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