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平板电脑已经有十年的历史

平板电脑出现十年 只售出几十万套平板电脑出现十年，只售出几十万套

iPad发布80天 卖出300万套iPad发布80天，卖出300万套

平板电脑从iPad开始成为比较成熟的产品平板电脑从iPad开始成为比较成熟的产品



苹果公司的突破性贡献

Steve Jobs 成为产业教父，媒体封面的精神领袖

2009年起，苹果手机利润超过其后五大公司的总和
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平板电脑定位—笔记本和智能手机的中间产品

与笔记本相比，平板电脑在读电子书、听音乐、看视频、
玩游戏 、即时信息、流媒体、CRM等方面具备优势。

Source: Morpace



平板电脑优势所在：电子阅读 娱乐 多媒体 CRM

与智能手机相比，平板电脑在读电子书、听音乐、玩游戏、看视频、
管理照片、流媒体、办公处理、CRM、上企业内网等方面具备优势。

Source: Morpace



平板电脑的主要应用领域

总结起来，平板电脑是一个以信息消费（浏览）为主，简单数据采集为辅助的
电子信息产品 可以部分或全部替代电子书 MP4 上网本 GPS 游戏设备等电子信息产品，可以部分或全部替代电子书、MP4、上网本、GPS、游戏设备等
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平板电脑的主要应用领域



平板电脑的主要应用场所



平板电脑的行业移动应用示例—医院病房巡查系统
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iPad消费者调查



iPad消费者调查

70%很满意
76%的人

会向朋友推荐会向朋友推荐

42%的人阅读体验42%的人阅读体验
超报纸；32%超杂志
30%超PC，75%超手机

48%超笔记本
40%超电纸书

绝大多数iP d绝大多数iPad
用户依然经常
阅读纸版书籍

54%的人未来可能
完全转到iPad阅读完全转到iPad阅读
34%的人不可能



iPad消费者调查

每天都用的应用有每天都用的应用有
上网 收邮件 看新闻

SNS 电子书 游戏

大部分人在休
闲时间用 iPad

一周偶尔用的有尔 的有
视频 地图电视 购物

看图片 听音乐

根本不用的有
图片编辑 音乐创作
写书 发图 WORD

在线支付在线支付

Source: SURL



iPad消费者调查

63%的人愿意和

大多数人安装
21-40个应用

63%的人愿意和
别人分享iPad

个应用

37%的人每次
出门都带 iPad

Source: SURL



国外平板电脑消费者调查



国外平板电脑消费者调查



国外平板电脑消费者调查
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中国大陆平板电脑市场规模

2010年平板电脑市场规模为173万台，2014年将达到3400
万台, 2011年中国平板电脑市场将增长205.8%

2010年最畅销的机型是 iPad 、Viliv X70，壹人壹本。皮
尔卡丹、Eking、爱国者也卖得不错，以线下销售为主



2010年的中国大陆平板电脑市场



2011年中国平板市场各操作系统份额预估(按销售额)



平板电脑潜在消费者的品牌倾向选择

0 03%Viliv

苹果当然是首选，排在后面的有惠普、三星、宏碁、爱国者、同方、壹人壹本、汉王等
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非iOS平板面临的挑战

Android平板电脑的APP还非常缺乏，在Android
手机上很难赚到钱的开发者，无法维持在Android
平板电脑上的开发热情。

Android平板电脑的大量出货还得等Android 
3.0 的成熟，要到今年下半年才能大量上市。

苹果依靠庞大的采购量支撑其对产业链的控制，最苹果依靠庞大的采购量支撑其对产 链的控制 最
好的零组件都优先供应iPad ，其他机型在成本上不
具备竞争力



寻找iPad不擅长或者够不着的领域

苹果iPad的机型单一，软件安装困难，给
Android和Windows平台的产品带来机会

板电脑 众多媒体的 合 台平板电脑是众多媒体的整合平台——网站、SNS、
杂志、报纸、视频、游戏等，所以和有内容的机构
深度合作是大势所趋（如爱国者和百度文库）

本土厂商可以充分利用自己的渠道优势（如国美）本土厂商可以充分利用自己的渠道优势（如国美）

以及特定应用和行业应用的机会（如壹人壹本）



非iPad成功案例— viliv X70

viliv X70是一款韩国平板电脑，支
持Wi d 7 在全球月出货量在持Windows 7，在全球月出货量在
十万数量级

为了体现高端品牌形象 厂家不惜为了体现高端品牌形象，厂家不惜
重金请韩国当红组合“少女时代”
和影视巨星裴勇俊联袂代言viliv
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研究对象及定义

本报告研究的平板电脑，是指功能介于智能手机和笔
记本之间，屏幕尺寸在6到12.1英寸之间，支持触控操记本之间，屏幕尺寸在6到12.1英寸之间，支持触控操
作及电磁笔操作，价格在900元以上，能流畅运行某
主流操作系统上APP  STORE应用的便携智能终端。



《2010-2011年中国大陆平板电脑市场调研报告》背景

基于水清木华智能终端数据库，对所有平板电脑厂商和产品的跟踪研究。

和第一调查网合作，对7000名全国各地互联网用户的问卷调查和分析。

电话访谈全国各地100家平板电脑分销商 代理商等电话访谈全国各地100家平板电脑分销商，代理商等。

跟踪淘宝 ZOL等6家主流平板电脑销售网站的参考价格 用户评分跟踪淘宝、ZOL等6家主流平板电脑销售网站的参考价格、 用户评分、
优点点评、缺点点评、经销商、销售量、排名等指标。

二手资料研究：跟踪国内外平板电脑相关的资料、数据、报告等，研究
平板电脑市场的竞争格局、应用案例、消费者分析、机会与挑战等。



平板电脑调研合作伙伴



《2010-2011年中国大陆平板电脑市场调研报告》目录

第一章 平板电脑产业概述

1.1 全球平板电脑产业概述

第四章 中国潜在消费者调查分析

4.1 调查背景

4 2 消费者购买平板电脑计划

5.4 天津
5.5 重庆

5.6 南京

5.7 杭州
1.2 中国平板电脑产业概述

1.3 已发布平板电脑（220款）的特征分析

第二章 全球平板电脑产业调查

4.2 消费者购买平板电脑计划

4.2.1 计划购买时间

4.2.2 品牌选择

4.2.3 可承受价位区间

响消费者购 板电脑的决策 素

5.7 杭州

5.8 福州

5.9 石家庄

5.10 郑州

11 济南
2.1  平板电脑市场调查

2.2  iPad消费者调查

第三章 主要平板电脑企业

4.3 影响消费者购买平板电脑的决策因素

4.3.1 品牌

4.3.2 价格

4.3.3 朋友或家人

5.11 济南

5.12 武汉

5.13 沈阳

5.14 哈尔滨
第三章 主要平板电脑企业

3.1 苹果

3.2 三星

3.3 壹人壹本

4.3.4 性能配置

4.3.5 待机时间

4.3.6 应用程序

4.4 消费者对平板电脑的功能期待情况

5.15长春

5.16 南昌

5.17 合肥

5.18 西安
3.4 汉王

3.5 纽曼

3.6 万利达

3.7 广讯通

4.4 消费者对平板电脑的功能期待情况

4.4.1 影音

4.4.2 游戏

4.4.3 学习

上网

5.18 西安

5.19太原

5.20 昆明

5.21 兰州

第六章 100家平板电脑渠道商电话调查分析
3.8 爱可视

3.9 智器

3.10 皮尔卡丹

3 11 爱国者

4.4.4 上网

4.4.5 移动办公

4.4.6 电子阅读

第 章 中 主 市 在消费 查 析

第六章 100家平板电脑渠道商电话调查分析

第七章 中国平板电脑产业展望与预测

7.1 中国平板电脑厂商的机会
3.11 爱国者

3.12七喜

3.13 优派

第五章 中国主要城市潜在消费者调查分析
5.1 北京
5.2 上海
5.3 广州

7.2中国平板电脑厂商的挑战

7.3 中国平板电脑市场的预测



 北京总部：北京市海淀区苏州街18号院长远天地大厦A2座 1008室 邮编：100080

电话：010-57722769   传真：010-82601570

 上海研究所：中国上海市徐汇区肇家浜807号五洲国际大厦701邮编： 200030

电话：021-64873381 传真：021-64872324传真

 深圳办事处：深圳福田区车公庙泰然4路 泰然工贸园210栋2EF-90   邮政编码 518040

电话：0755-83583788-890 传真：0755-83583799

 中文网址：www pday com cn 中文网址：www.pday.com.cn

 英文网址： www.researchinchina.com


