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来源：Pday Research 2005.1
中国已成为全球汽车音响制造中心

国际品牌汽车音响企业中有八成已在中国投资设厂，全球六成的汽车音响产自中国。到2010年，中国汽车市场产销量达到1000万辆，超过德国、日本，成为继美国之后的第二大汽车生产和消费大国，这将进一步巩固中国作为汽车音响生产中心的地位。

原厂配套（OEM）占据主导地位，巨头垄断
国内汽车音响售后市场的规模相对比较小，汽车原厂配套OEM市场占据90%的市场份额，且集中程度很高。经过多年发展，汽车音响OEM市场已经逐渐集中在几大汽车音响巨头手中——西门子VDO、飞利浦、江苏天宝、深圳航盛等，它们在国内汽车原厂配套市场占有率超过75％。
零售市场增长空间巨大

当前，国内汽车音响零售市场规模还较小。在轿车用户中，只有不到10%的车主更换了音响设备。而国外发达国家的售后市场规模占总市场的70%以上，世界较大的汽车音响制造商的主要目标也是针对售后市场。可以预见，未来我国汽车音响售后市场的比重将会不断提高，带来巨大的市场商机。
国内市场成三足鼎立格局，竞争进一步加剧
国内汽车音响市场由日韩品牌，欧美品牌和国内品牌成三足鼎立格局，三方为争夺市场份额和高额利润，竞争日趋激烈。此外，以往在中国主攻消费类电子的企业，如，三洋、上广电、飞利浦、创维、德赛等开始投身汽车音响业。有迹象显示，越来越多的家电制造商开始分食汽车音响市场蛋糕。 
……
《2004年中国汽车音响产业研究报告》是一份专门针对国内汽车音响市场而推出的研究报告。报告对国内汽车音响市场格局，产业链各个环节企业竞争合作关系，各个环节市场规模、增长率、利润、未来走势，汽车音响消费调查，汽车音响品牌商广告投入和市场策略，汽车音响商业模式和经销商渠道，各个汽车音响企业进出口和产品策略，汽车音响市场未来走势……等进行了全面翔实的分析阐述，为业界透彻洞察国内汽车音响市场提供综合的研究参考。


	正文目录
	第一章 汽车音响系统的组成和概述

1.1汽车音响系统的组成

1.1.1主机

1.1.2功放

1.1.3扬声器

1.2汽车音响系统概述
第二章 汽车音响市场现状和发展趋势

2.1 中国汽车市场现状

2.2全球汽车音响市场现状

2.3 中国汽车音响市场现状

2.3.1 原厂配套（OEM）市场现状

2.3.2 零售配套市场现状

2.4 中国汽车音响市场发展趋势
第三章 汽车音响生产商及其品牌
3.1 日韩汽车音响生产商

3.1.1歌乐

3.1.2先锋

3.1.3松下

3.1.4阿尔派

3.1.5索尼

3.1.6 健伍

3.1.7 JVC

3.1.8三洋

3.1.9 富士通天

3.1.10大宇

3.1.11 中道Nakamichi

3.1.12 其他厂商
3.2 美国汽车音响生产商

3.2.1 KICKER（K牌）

3.2.2 Rockford莱福

3.2.3 MTX

3.2.4 JL（捷力）

3.2.5 Audio Control(奥迪欧)

3.2.6麦景图

3.2.7 RODEK“乐迪”

3.2.8 波士顿

3.2.9 Dynamat（大能）

3.2.10 其他厂商
3.3 欧洲汽车音响生产商

3.3.1 西门子VDO

3.3.2 德国BOSCH

3.3.3 荷兰PHILIPS（飞利浦）

3.3.4 德国曼内斯曼VDO

3.3.5 法国FOCAL（劲浪）

3.3.6 意大利AUDISON（欧迪臣）

3.3.7 意大利Dragster（火鸟）

3.3.8德国MBQuart（歌德）

3.3.9 德国Heco（得高）

3.3.10 瑞典DLS

3.3.11 英国RENO（雷诺）

3.3.12 英国麦古龙

3.3.13 丹麦DALI（达尼）

3.3.14 德国Inbow（龙霸）

3.3.15 德国DEGO （德高）

3.3.16丹麦Dynaudio 

3.3.17 其他厂商
3.4 中国汽车音响厂商

3.4.1 深圳航盛

3.4.2 江苏天宝

3.4.3 江苏东华

3.4.4惠州华阳

3.4.5 深圳中彩

3.4.6 深圳宝凌

3.4.7 辽无二厂

3.4.8 天津现代航盛

3.4.9 巨大汽车音响

3.4.10 惠州天缘电子

3.4.11 夏新电子

3.4.12 创维-RGB

3.4.13 上广电

3.4.14 上海凯歌

3.4.15 深圳瑜宝

3.4.16 深圳赛思电子

3.4.17 好帮手电子

3.4.18 广州兆星电子

3.4.19 银声汽车音响

3.4.20 博思汽车音响

3.4.21 广州泽锋

3.4.22 广州元智

3.4.23北京北迈

3.4.24 北京七九七

3.4.25 北京冲击波

3.4.26 核盾电器

3.4.27 声亮科技

3.4.28 重庆深渝

3.4.29 江门众益电子

3.4.30 杭州宇松电子

3.4.31 钛支点数码科技

3.4.32 深圳科乐

3.4.33 深圳傲天海

3.4.34 深圳东方神州数码

3.4.35 深圳嘉铭仁

3.4.36 深圳昇意朗

3.4.37 深圳中彩兴

3.4.38 深圳泰格电子

3.4.39 深圳万华隆

3.4.40 深圳得昌

3.4.41 深圳凯富隆电子

3.4.42 深圳科胜达电子

3.4.43 深圳向日葵科技

3.4.44 深圳凯创

3.4.45 深圳拓步维

3.4.46 广东中欧

3.4.47 中山天龙

3.4.48 车龙汽车用品

3.4.49 揭阳天籁

3.4.50 河源好利来

3.4.51 南盛电子

3.4.52 东莞裕佳电子

3.4.53 福特尔电器电子

3.4.54 公信电子

3.4.55 功学社音响

3.4.56 怡利电子

3.4.57 广明光电

3.4.58 巨盛电子

3.4.59 博士达汽车音响

3.4.60 其他厂商
第四章  2004年汽车音响售后市场消费调查分析

4.1 汽车音响购买影响因素调查

4.2 消费者最喜欢的汽车音响品牌

4.3 消费者音响组合及价格接受度调查

4.4 消费者分类及需求调查

4.5 经销商目前最希望得到的厂家支持调查
第五章 2004年汽车音响广告投入分析

5.1 汽车音响市场平面媒体广告投放总量分析

5.1.1 时间特征

5.1.2 区域特征

5.1.3 广告类别特征

5.1.4 媒体选择

5.2 主要品牌汽车音响平面媒体广告投放分析

5.2.1 总量分析

5.2.2 区域特征
第六章 2004年汽车音响经销状况调查分析

6.1 市场经营状况调查

6.1.1 销售状况总体分析

6.1.2 主要销售品牌分析

6.1.3 改装价位分析

6.2 中国汽车音响分销渠道调查

6.2.1 中国汽车音响分销渠道分析

6.2.2 经销商意见反馈
第七章 总结和观点


	部分图表目录
	图表目录

图1-1 汽车音响系统组成

图1-2 主机的作用一览表

表1-3 国内部分零售主机价格列表

图1-4 2003-2006年中国汽车主机销量及增长率

图1-6 2003-2006年中国汽车功放销量及增长率

图1-7 2003-2006年中国汽车扬声器销量及增长率

图2-1 2003-2006年中国汽车销量及增长率

图2-2 2003-2006年全球汽车音响销量及增长率

图2-3 2003-2006年中国汽车音响销量及增长率

表2-4 全球汽车音响企业在华设厂列表

图2-5 中国汽车音响市场结构图

图2-6 中国汽车音响卡带、CD/VCD/DVD市场结构图

图2-7 2003-2006年中国汽车音响OEM销量及增长率

表2-8 国产车型音响系统功能列表

表2-9 主要汽车厂家的OEM音响配套商

图2-10 2003-2006年中国汽车音响零售销量及增长率

表2-11 中国汽车音响零售市场结构图

表2-12 中国汽车音响四大发展趋势

表3-1 日本汽车音响厂商在华市场前10名列表

表3-2 歌乐OEM供货汽车厂商一览表

表3-3 歌乐在华机构列表

表3-4 歌乐东方OEM供货汽车厂商一览表

表3-5 歌乐高级别音响系统装配车型一览表

表3-6 先锋汽车音响产品一览表

表3-7 先锋在华汽车音响企业一览表

表3-8 汽车音响产品一览表

表3-9 汽车音响产品原厂配套（OEM）情况一览表

表3-10 阿尔派汽车音响产品一览表

表3-11 阿尔派在华企业一览表

表3-12 索尼汽车音响产品一览表

表3-13 健伍汽车音响产品一览表

表3-14 JVC汽车音响系列产品

表3-15 三洋汽车音响中国市场状况一览表

表3-16 美国四大汽车音响品牌

表3-17 KICKER中国地区代理商

表3-18 莱福公司旗下汽车音响品牌一览表

表3-19 莱福在华代理商及销售点列表

表3-20 波士顿 Pro系列产品特点一览表

表3-21 波士顿在华代理商

表3-22 大能中国地区代理商

表3-23 西门子威迪欧在华主要客户

表3-24 BOSCH蓝宝汽车音响主要配套车型

表3-25 BOSCH在华主要客户

图3-26 PHILIPS主要产品排位情况

表3-27 MBQuart车用扬声器主要产品列表

表3-28 DLS汽车音响产品系列及特点

表3-29 RENO汽车音响产品系列及特点

表3-30 深圳航盛主要客户列表

表3-31 深圳航盛汽车音响产品列表

表3-32 江苏天宝主要客户列表

表3-33 江苏天宝汽车音响系列产品列表

表3-34 江苏东华汽车影音系列产品列表

表3-35 惠州华阳主要客户列表

表3-36 惠州华阳汽车影音系列产品列表

表3-37 深圳中彩汽车音响系列产品列表

表3-38 深圳宝凌汽车音响系列产品列表

表3-39 天津现代航盛主要客户列表

表3-40 夏新车载多媒体产品列表

表3-41 创维车载多媒体部分产品列表

表3-42 上广电汽车影音产品列表

表3-43 上广电汽车影音产品推荐最佳组合

表3-44 上海凯歌主要客户列表

表3-45 上海凯歌汽车音响系列产品列表

表3-46 深圳瑜宝汽车音响系列产品列表

表3-47 深圳赛思电子部分产品一览表

表3-48 好帮手电子汽车音响产品列表

表3-49 兆星电子汽车音响产品列表

表3-50 兆星电子汽车音响主要出口国及出口量

表3-51 银声汽车音响产品列表

表3-52 博思汽车音响产品列表

表3-53 广州泽锋汽车音响产品列表

表3-54 元智汽车车载多媒体产品列表

表3-55 北迈汽车音吧主要特点

表3-56 冲击波汽车音响产品列表

表3-57 声亮汽车音响产品列表

表3-58 重庆深渝主要客户列表

表3-59 众益电子汽车音响产品列表

表3-60 宇松汽车影音产品列表

表3-61 傲天海汽车音响产品特点和优势

表3-62 东方神州数码汽车数码音响产品系列及特点

表3-63 嘉铭仁汽车数码音响产品列表

表3-64 昇意朗汽车音响产品列表

表3-65 歌泰扬声器主要技术特点

表3-66 中彩兴汽车音响产品列表

表3-67 泰格电子汽车音响产品列表

表3-68 公信电子主要客户列表

表3-69 公信电子主要产品列表

表3-70 功学社主要产品列表

表3-71 怡利电子汽車多媒體主要产品列表

表3-72 广明光电主要产品列表

图4-1 2004年消费者购买音响主要考虑因素

图4-2 2004年消费者最喜欢的汽车音响品牌

图4-3 2004年不同城市消费者最喜欢的音响品牌

图4-4 2004年音响销售最常见的组合方式

图4-5 2004年消费者对音响主机及功放价格接受度调查

图4-6 2004年经销商最希望得到的厂家支持

图5-1 2004年1-12月汽车音响广告投放比较

图5-2 2004年汽车音响广告投入区域比较

图5-3 2004年主要品牌汽车音响广告投入比较

图6-1 2004年经销商最看好销售行情的五大汽车音响品牌

图6-2 2004年汽车音响主要经营方式

…………


如何申请购买报告
1, 请填写《研究报告订购协议》(http://www.pday.com.cn/research/pday_report.doc )，注明单位名称、联系人、联系办法（含传真和邮件）、申请报告名称，然后签字盖章后传真到： 86-10-82601570。

2, 研究中心在签订协议后，将回复传真给您。
3, 会员或客户按照签订的协议汇款到以下帐户：
开户行：交通银行世纪城支行 帐号：110060668012015061217
户名：北京水清木华科技有限公司
4，研究中心在收到会员或客户汇款凭证的传真确认后，按时提供信息服务资料或研究报告的文档。
电话：86-10-82601561、82601562、82601563 传真：86-10-82601570




















































PAGE  
2
PDAY Research   水清木华研究中心  www.pday.com.cn

