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	摘要


	当前人类正大踏步地迈入信息时代，以互联网为代表的全球信息化浪潮正以迅猛的态势冲击着各行各业。全球房地产业也开始了一场深刻变革，一方面是智能化住宅走入普通人的生活，另一方面房地产经营方式开始步入信息时代。

美国最大的房地产网站“家居顾问”的待售房屋有一百万单位以上，占全美房地产销售量的20%。美国72%的房地产商利用互联网销售房屋。90%的房地产经纪人经常利用网络与购房用户交流。美国三大房地产网站总的使用人数超过一千万，这个数字与美国人口基数相比已经是一个不小的数字。
2005年美国房产网站独立用户数及增长率
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随着网络的普及，网站将成为房地产信息发布的主要渠道。房地产网站是全天候、全方位市场服务的新模式。房地产网站应扩大房地产信息服务的内容，建立房地产在线咨询服务系统，引入城市电子地图，实现网上售楼。网站建设将在市场、技术、内容上获得发展机会；作为一个高技术的信息交易平台，职能网站将与房地产产业展开广泛的合作，不断扩大网上虚拟三维展示的互动宣传作用，提高网上售楼的成功率，同时提高房地产企业的知名度。

房地产行业网站建设是用于房地产开发商、代理商创建电子楼市，进行网上交易撮合，发展电子商务的网络系统平台方案，也可运用于行业协会以此促进行业的发展。

2000年中国各类大小房地产信息网站的数量最多，此后两年，随着中国互联网泡沫的影响，中国房地产信息网站的数量锐减。此后随着2003年中国互联网经济的复苏，专业房地产信息网站的数量又有回升。

房地产类网站综合性较强，基本以直接面向最终消费者为主，兼顾企业用户，这跟以前的服装、纺织、食品等行业网站以面向企业用户为主有明显的差异，因此在赢利模式上也有很大的不同。

中国房地产网站/频道排名
本周
排名
名称
本周
覆盖数
3月前
覆盖数
3月
变化
用户日均
访问页面
访问量
1
搜房网
2483

4530

-45%

12.85

31907

2
搜狐焦点网
1815

3130

-42%

6.9

12524

3
新浪房地产
1328

1257

6%

10.15*

4
全房搜索引擎
1001

-

-

1.25

1251

5
上海热线房地产
286

464

-38%

7.35*

6
深圳房地产信息网
218

370

-41%

16.6

3619

7
房产之窗
136

270

-50%

11.2

1523

8
顺驰置业网
131

330

-60%

3.75

491

9
豪宅之窗
117

270

-57%

5.85

684

10
易居网
116

325

-64%

11.3

1311

11
安家网
106

155

-32%

13.05

1383

12
亿房
80

185

-57%

12.25

980

13
厦门房地产联合网
76

140

-46%

10.45

794

14
广州视窗房地产
63

107

-41%

7.15*

15
人民网房地产
53

158

-66%

4*

16
OKfang
39

54

-28%

12.85

501

17
我爱我家
38

130

-71%

10.95

416

18
21CN房地产
34

81

-58%

7.6*

19
北京写字楼信息网
27

90

-70%

6.6

178

20
山东房地产网
26

73

-64%

10.4

270

21
爱佳家家居网
23

63

-63%

6.5

150

22
南昌房网
23

-

-

3.5

80

23
东方热线房地产
19

34

-44%

11.55*

24
口碑网房地产
19

201

-91%

9.65*

25
千龙新闻网房地产
18

42

-57%

8.1*

26
中华商铺网
17

-

-

9.9

168

27
北京在线
15

50

-70%

15.6

234

28
搜房子
13

45

-71%

5.4

70

29
Mohome无线房产
10

40

-75%

2.2

22

30
房产超市
9

24

-63%

2.3

21

31
中国找房网
6

60

-90%

3.3

20

资料来源:水清木华研究中心

注1、覆盖数= 平均每一百万名Alexa安装用户中的访问人数（人/百万人）
2、*代表该网站的本周每用户日访问页面数，不代表该频道数据，只供参考。

3、表格数据更新于2006年2月

房地产类网站共有的赢利模式是广告、增值业务和中介，还有一些靠出版行业报告和房产融资业务赢利。
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