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2006年5月，斯里兰卡颁发了4张CDMA2000牌照，实际上有效的3G牌照数达到了151张，其中选择WCDMA的有137家运营商，选择CDMA2000的8家运营商，另外还有加拿大的5张PCS和澳大利亚的CKW Wireless公司的i－BURST系统。
此外：

一些公司将已经获得的3G许可证退还给政府，丹麦、卢森堡、瑞典、葡萄牙、斯洛伐克、德国、芬兰等各退还一张，挪威退还2张并进行重新拍卖，和记黄埔获得1张）；
罗马尼亚将两张3G牌照卖给了两家外国电信运营商控股公司，Mobifon和Orange罗马尼亚公司。

2006年1月，全球新增加11张3G商用网络，其中WCDMA商用网络5张，CDMA2000 1x EV-DO商用网络3张，CDMA2000 1x商用网络3张。
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截至2006年1月，全球共用WCDMA网络99张，CDMA20001X网络126张，而CDMA2000 1X EV-DO网络31张。

据统计，受全球移动用户和使用量稳步增长的影响，2005年1～9月间，全球的重大公开设备合同共有164份，3G设备合同已占51.83%的市场(按合同数量计算)。
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2005年，全球3G业务收入达到711亿美元，所占全球移动通信业务收入的比例将超过10%。而到2010年，全球3G业务收入则可达到3389亿美元，所占比例将为1/3。
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从地区来看，2005年，亚太地区的3G业务收入最高，达到260亿美元；欧洲居其次，为244亿美元；北美第三，为123亿美元。到2010年，北美的3G业务收入为681亿美元，欧洲为1030亿，亚太为1185亿。可见，由于用户众多，亚太3G业务收入在2010年仍居世界首位，即使其整体增长速度要慢于北美地区。
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如何申请购买报告
1, 请填写《研究报告订购协议》(http://www.pday.com.cn/research/pday_report.doc )，注明单位名称、联系人、联系办法（含传真和邮件）、申请报告名称，然后签字盖章后传真到： 86-10-82601570。

2, 研究中心在签订协议后，将回复传真给您。
3, 会员或客户按照签订的协议汇款到以下帐户：
开户行：交通银行世纪城支行 帐号：110060668012015061217
户名：北京水清木华科技有限公司
4，研究中心在收到会员或客户汇款凭证的传真确认后，按时提供信息服务资料或研究报告的文档。
电话：86-10-82601561、82601562、82601563 传真：86-10-82601570
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