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	摘要
	2005年国内生产手机达到3.03亿部，造成中国手机产能逐渐放大的主要原因并非来自于国内市场需求，而是来自出口来动。由于中国劳动力成本较低的原因，国外手机巨头从2002年开始纷纷将手机制造基地转往中国。

依据中国海关总署和商务部数据：2005年出口手机再创新高，达2.28亿部。2005年，手机出口企业主要集中于京津地区以及华东、华南沿海。
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 虽然，中国国产手机厂商与全球顶尖手机厂商相比还存在较大差距，但是在全球最大的手机市场――中国市场的激烈竞争中，部分国内手机厂商已经逐步成长起来，开始走向国际市场。

依据中国海关总署、商务部、信产部数据： 2002-2005年之间，中国国产手机厂商手机出口数量呈现了快速增长，从2002年的51万部增长到2005年的1321万部，增幅高达25倍。
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对于国产手机来说，2006年的手机出口主要还是面向东南亚市场、南亚市场，印度、越南等发展中国家。在这些市场上，国产手机的出口主要以合作品牌的方式出现，这也意味着国产手机在主流海外市场的品牌力还远未能建立。
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