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	摘要


	本报告所研究的网络经济是指完全依赖互联网平台产生信息服务收入的网络服务企业的经济活动。据水清木华研究中心对2005年数百家网络企业的调查研究发现，网络经济已经成为成功（可产生较大规模营收）的商业模式，并主要集中在九大领域：网络广告、旅游网站、网络招聘、在线购物、搜索引擎、汽车网站、房地产网站、网络支付、网络音乐及网络视频。
据水清木华研究中心的研究，中国网络经济规模在2005年超过了200亿元。绝大多数人都低估了网络经济的市场规模和市场潜力。《2005－2006年中国网络经济现状和趋势综合分析报告》从整体上总结了中国网络经济的现状和竞争格局，并探讨了主要网络企业的成功之道。同时，报告还全面扫描和透视了网络经济的市场机会所在，并深入网络经济各领域，去比较和发现那些值得投资的创业公司。
此外，报告还分析了2006年网络经济各细分领域的投资机会。例如以下三个方向：
2006年投资方向——区域性网站投资

据调查发现，全国性的综合门户、行业门户网站投资已经接近饱和，而区域性的网站投资仍存在大量投资机会。以地图服务为例，从用户的角度分析，他们倾向于使用自己最熟悉的搜索服务网站。北京人用图行天下，上海人用极搜，杭州人用E都市等等。很多网络服务都具有明显的地域特征和地方文化特色，全国性网站很难一统天下。因此，在区域服务网站投资领域，还存在众多投资机会。
2006年投资方向——细分专业人群的网站投资

综合门户、行业门户网站起到了“网罗天下大众”的聚众作用。但是，随着互联网在日常生活和工作中的普及，为了满足不同人群的多样化、个性化需求，就需要有更多的“细分专业人群”的分众型网站。因此，在这一领域也存在大量投资机会。
2006年投资方向——WEB2.0类网站
Web2.0是以 Flickr、Craigslist、Linkedin、Tribes、Ryze、Friendster等网站为代表，以Blog、TAG、SNS、RSS、Wiki等社会软件的应用为核心，依据六度分隔、xml、ajax等新理论和技术实现的互联网的新一代模式。在新技术的推动下，很多新兴网站应运而生。在这些网站中，有一部分已经吸引了大量投资。
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