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报告摘要  

智能手机是指有开放式操作系统和 CPU、可以扩展硬件和软件功能、可以添加各种娱

乐、办公、上网等应用的多功能手机。 

 

在智能手机上，较为流行的开放式操作系统有 Symbian、Windows、Linux 和 Palm。第

三方可根据这类操作系统提供的 API 为智能手机开发各种应用，因而智能手机的应用从原

理上讲可以得到无限扩展。 

 

智能手机作为厂商显示自身技术实力，提高利润率的重要产品类型，在手机市场中受到

了广泛的关注。 

 

2005 年，国内智能手机销量在 520 万部左右；2006 年，国内智能手机市场继续延续 2005

年的强劲增长势头，年度增长率达到 100.4％，共销售智能手机 1042 万部。 
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2002-2005 年间，智能手机的市场渗透率并不高。但是，随着 2G（GSM）手机的成熟，

2006 年智能手机的市场渗透率终于突破 10％，达到当年市场销量的 10.52％。 

 

随着 3G 时代的到来，以及国内手机销量的继续放大，普通手机和智能手机的界限将

日渐模糊，加大智能手机研发和提高智能手机市场份额，对厂商而言战略意义非同一般。

 

 

 

在 3G 时代，随着多媒体业务的大量出现，随着各种技术和应用的发展，智能手机将

演变成为个人信息处理中心、多媒体处理中心、综合通信中心等。 
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