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报告摘要 印度（The Republic of India）位于亚洲南部，介于阿拉伯海与孟加拉湾间，北部以喜马拉

雅山和喀喇昆仑山为天然屏障；东北和不丹、尼泊尔、中国交界；东与缅甸和孟加拉为邻；

西北与巴基斯坦接壤；东南隔马纳尔湾和保克海峡与斯里兰卡相望，面积约 300 万平方公

里，人口约 10.8 亿（截至 2005 年 7 月）。首都新德里，人口约 1400 万。 

 

 

2004-2007 年，印度电信市场保持着前所未有的增长率。其主要增长动力来源于激烈的市场

竞争和低廉的电信业务价格。 

 

印度 2006-2007 年 3 月电话用户数 

 2006/03 2006/06 2006/09 2006/12 2007/03 比 2006 年增长

固定用户数 41.54 41.27 40.48 40.30 40.75 1.12% 

移动用户数 98.78 112.15 129.54 149.62 165.11 10.35% 
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总用户数 140.32 153.42 170.02 189.92 205.86 8.39% 

来源：水清木华研究中心 

 

截至 2007 年 3 月，印度固定电话用户数为 4075 万。印度的固定电话用户集中在两家国有

固话运营商 BSNL 和 MTNL。其中，国有运营商 BSNL 和 MTNL 的市场份额分别为 83%

和 9%。然而其他 5 家私有运营商占据 8%的市场份额。 

 

相对而言，印度的移动电话市场用户数增长迅猛。据印度电信管理局的统计，2006 年印度

移动用户数量猛增 7400 万，至 14950 万人，增幅高达 97%。2007 年 3 月，印度移动通信

用户达到了 1.65 亿，但这仅仅为其潜在用户的 15%。印度成为了继中国、美国和俄罗斯之

后的第四大移动通信市场。 

 

2006 年底，印度共有主要移动运营商 12 家，最大的五家移动运营商占据 80%以上的市场

份额。其中，Reliance Telecom 已经为其所有业务申请了联合牌照（Unified Licence）。 

 

 

 

印度在一年内翻番的移动用户规模，使其成为移动电信运营商和设备制造商眼中最具吸引

力的市场。目前，印度电信发展的重点已转向广大农村地区。 

 

截止 2007 年 6 月，印度农村手机用户达到 3946 万，这一数据与全印度固定电话用户 4000

万相差无已。若考虑到每月新增的手机用户数，目前印度的农村手机用户已超过全印固定
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电话用户。但印度农村手机普及率只为 4.92%，远低于城市手机普及率 43.88%。未来印度

农村移动电话运营市场将蕴藏巨大商机。 

 

印度电信SWOT分析

•国家人口基数大，电信潜在用户多

•宽松的投资环境，积极的政策支持

•发达的软件产业，充足的软件人才

•运营商区域竞争过于激烈

•政府的政策监管存在缺陷

•基础设施薄弱，硬件条件有待
改善

•电信资费过低，投资回报周期
漫长

•国家的周边政局不稳

•电信监管政策性过强

•国内的骚乱日渐增多

•新电信市场替代威胁

•印度的宽带市场刚刚起步

•农村网络建设大范围展开

•运营商市场进入机会均等

•印度3G通信市场即将启动

Strength Weakness

Opportunity Threat

 

来源：水清木华研究中心 

 

正文目录 第一章 印度国家概况 
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1.1.5 印度外汇管理政策 
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1.1.7 印度知识产权保护 
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1.2.1 经济发展概况 
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4.1 印度互联网用户数 
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